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Charakteristické znaky zvukovych meédii
v porovnani s inymi médiami

Rozhlas a jeho Specifické znaky

1. Skomentujte nasledovy vyrok:“ Rozhlas vytvara akysi "zvukovy
obraz" sveta, v ktorom zijeme*.

2. Viete odlisit rozhlasovy druh komunikdcie od ingjch? Cim sa odliSuje
rozhlas od ingych médii napriklad televizie, tlacenych médii?

Zdroj (SRo, 75 vyrocie vzniku, 2001)

Rozhlas je inStitucia, ktord vysiela program prostrednictvom rozhlasovych
vin. Tento program je uréeny obyvatelstvu na informovanie o vSetkom
vyznamnom a zaujimavom, c¢o sa udialo alebo bude diat v zivote nasej
spolocnosti - v nasej krajine alebo v zahranici.

Rozhlas patri k tzv. masovym médiam (pochadza z 20-tych rokov
minulého storocia). Média vytvaraju Cinnost, ktord nazyvame medialna
komunikacia. Je to druh spolocenskej komunikacie (dorozumievanie
sa), ktora je zakladom masovych médii (tlace, rozhlasu, televizie a filmu,
internetu).

Radio je (v pévodnom vyzname) rozhlasovy prijimac, technické zariadenie
usposobené na prijem rozhlasového vysielania. Zaroven sa tento ndzov
ustalil v prenesenom vyzname (v profesiondlnom slangu) a pouziva sa ako
pomenovanie konkrétnej rozhlasovej stanice - napr. Radio Twist, Radio

Devin a pod.

Rozhlasova komunikacia je komunikdciou rozhlasu s posluchdcéom.
Rozhlasova komunikdcia je konkrétne vysielanie rozhlasového programu
(hudby a slovngch informadcii) pomocou zvukovych technickych
prostriedkov. Adresdtom rozhlasového programu je kazdy prijemca, ktory

pocuva toto vysielanie - teda posluchdc.



Rozhlasové vysielanie ma vsSeobecné charakteristické vlastnosti

(platia aj pre ostatné média):

1. masovost - znamena, ze rozhlas sa prihovara velkému mnozstvu ludi -

posluchacov naraz

2. autentickost- rozhlas prinasa informacie o wudalostiach a

spolocenskom diani priamo z diania

3. aktuadlnost- rozhlas vysiela informacie a nazory redaktorov o

udalostiach, ktoré su aktualne, teda deju sa v pritomnom case

4. periodickost- rozhlas sa prihovara svojim posluchacom pravidelne, v

pravidelne opakujucich sa ¢asovych intervaloch

5. operativnost- pohotové, rychle spracovanie informacie do rozhlasovej

podoby (nemusime ¢akat na vyrobu v tla¢iarni alebo obrazova vyrobu v

televizii

6. zvukovost- je typicka rozhlasova vlastnost.

Okrem predchadzajucich vlastnosti ma rozhlasové

vysielanie zaroven rozhlasové Specifika, ktoré su typické

iba pre rozhlas, alebo sa prejavuju v rozhlase

intenzivnejsie.

Ich spoloénym menovatelom je tzv. akusticko-

auditivny princip. To znamena, ze zvuk (akustickost) je

jediny prostriedok, ktory umoznuje komunikaciu slova a hudby
smerom k posluchacovi. Zaroven jediny sposob, ktorym
prijimame rozhlasové vysielanie je sluchové (auditivnost)

vnimanie. Pri pocuvani rozhlasového vysielania umoziuje v naSom

vedomi volnejSiu interpretaciu obsahu - nuti nas vyuzivat predstavivost a

fantaziu, informaciu si mozme dotvarat podla vlastnych poznatkov

(naopak pri televiznom programe mame vSetko jednoznacéné urcené, ¢o

ochudobnuje pozivanie fantazie).

Medzi zvukové vyrazové prostriedky patri lPudska reé, hudba,
mimorecové zvuky a Sumy.

Rozhlas vyuziva ako najvyraznejSie a zaroven najvyznamnejSie prvky
slovo a hudbu.

V rozhlasovom vysielani sa vyuziva hovorena podoba ludskej re¢i na
rozdiel od tlace (noviny a casopisy) ktora vyuziva tlacenu - pisanu
podobu.

Hudba ma Siroké vyuzitie v rozhlase. Sluzi najmé na podkreslenie slovne;j
informacie a vytvorenie primeranej nalady, atmosféry, ale i ozivenie
pozornosti posluchaca, napriklad pri dlhSich usekoch hovoreného, prip.
¢itaného slova.

7. Prchavost - je dalSou vyraznou vlastnostou rozhlasového vysielania.
Je mnevyhodou v porovnani s tlacou, kedze stazuje podmienky
zapamatania si vysielanych informacii (nemozno si ich nalistovat ako v
pripade novin alebo casopisov). Sluchom vnimame menS§ie mnozZstvo



slovnych informacii aj v porovnani s televiziou, kde je skombinované
sluchové so zrakovym vnimanim (obraz a mimika tvare z obrazovky). Za
primerané - zrozumitelné tempo hovoreného slova v rozhlase
povazujeme S slabik/s, pri tempe 10 slabik/s sa zrozumitelnost znizuje
az o 50% (Hovorena re¢ na televiznej obrazovke moéze mat rychlejSie
tempo ako v zvukovom rozhlase).

Uloha:

1. Spolocne otestujte hranice akusticko-auditivneho principu, teda 2.

moznosti dostatoéného vnimania informdcie z hovoreného slova, ktoré

vyuziva rozhlasové vysielanie. Precitajte nahlas cvicny text uréeny do i' ~

rozhlasového vysielania v tempe hovoreného slova. V diskusii sa
porozpravajte o vasej skusenosti ako si zapamdtat text bez toho,
aby sme ho museli sledovat zrakom.

2. Precitajte si casopis, vypocujte si rozhlasovi reldciu pre mladych
posluchacov, pozrite si televizny program pre mladych a porovnajte
moznosti akymi vas oslovuju text, rozhlasové slovo a slovo spojené s
obrazom.

— . ——— ==

Otazky:

1. Akou formou moéze rozhlas vyjadrovat ndzory, myslienky, Sirit
informdcie k nam - posluchdaéom?

2. Aké moznosti mame ako rozhlasovi posluchdaci pri vnimani informdcie v
porovnani s televiziou?

~/ Zapamaitajme si!

1. Alfou a omegou rozhlasového vysielania si hovorené slovo a
hudba, jednym slovom zvuk.

2. Pocuvanie radia - to znamena sluchové vnimanie rozhlasového
programu je zavislé na zvukovo-technickych moznostiach rozhlasu.
3. Ludska re¢ v zvukovej podobe je najdolezitejSi vyjadrovaci
prostriedok rozhlasového vysielania

4. Na rozdiel od televiznej a filmovej komunikacie, ktora je
obohatena o obraz, pre rozhlas plati - ¢o presahuje zvukovia a
sluchovi dimenziu je rozhlasom nevysielatel'né.

5. Rozhlasova komunikacia je teda naroc¢nejSia na vnimanie najmia
preto, Ze pri poctavanych rozhlasovych relacii vykonavame ina
cinnost - teda vnimame prisluchovym sposobom.

Q
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Pociatky a sucasnost rozhlasového vysielania

_/""

1. Pozndte nejaké udalosti z histérie vzniku rozhlasového vysielania u nas
a vo svete?

Vznik rozhlasu suvisi so spolo¢enskou potrebou rychlejSie a pohotovejsie
komunikovat.

Skor nez vznikol ako nové masové médium bolo potrebné vykonat
mnozstvo vyskumov v oblasti elektrotechniky:

. Prvym krokom k objavu radia bola v roku 1873
teoria elektromagnetickych vin britského fyzika Jamesa Clarka Maxwella.
2. Prakticky ju aplikoval nemecky fyzik Heinrich Hertz.

3. K finalnej podobe vynalezu radia prispeli mnohi vedci. V roku 1901
vyslal taliansky elektroinzinier Guglielmo Marconi prvé radiové signaly na
vzdialenost 322 kilometrov. Uz v nasledujucom roku sa zacalo pravidelné
vysielanie radiovych sprav cez Atlanticky ocean. Za svoju priekopnicku
pracu v oblasti bezdrotovej telegrafie dostal Marconi v roku 1909 (spolu
s nemeckym fyzikom K. F.Braunom) Nobelovu cenu za fyziku.

4. Myslienka vyuzit radio na vysielanie pre velké mnozZstvo Tudi - tzv.
masové publikum vznikla v roku 1916 (v spolo¢nosti American Marconi
Co).

5. Vroku 1920 bola zalozena prva skutoéna rozhlasova stanicu, ktora
vysielala pomocou radiovych vin pod nazvom KDKA v USA -
v Pittsburghu. V Eurépe ma prvenstvo od r.1922 anglicka rozhlasova
stanica BBC.

Rozhlasové vysielanie na naSom Uzemi sa zaradilo k prvym v Eurédpe.
V roku 1923 spoloénost Radiojournal (Ceskoslovenské spravodajstvo
radiotelegrafické) zalozila v Prahe rozhlasova stanicu.

Na Slovensku po vzniku univerzity, novinach, divadle a muzeach priSiel
na rad rozhlas.

V roku 1926 zacala vysielat pobocka prazského Radiozurnalu
v Bratislave, z vladnej budovy na Vajanského nabrezi ( dnes je znama
ako Moyzesova sien SF).



Zdroj: Slovensky rozhlas. Jubilejny rok 1996. Bratislava

Od roku 1930 sa Bratislavské vysielanie rozhlasu presunulo do budovy
na Jakubovom namesti v Bratislave (obr. 1). Zaujimavostou je, Ze bola
druhou v Europe Specialne vybudovanou na rozhlasové vysielanie a
rozhlasova tvorbu. Rozhlas S§iril spravy, umelecké slovo a hudbu.
Slovensky posluchac¢ sa dozvedel vela o vlastnej krajine i zahranici,
napomohol rozvoju zabavnej hudby a k spopularneniu Sportu. V rozhlase
pracovali zname osobnosti ako napr. Dobroslav Chrobak (obr. 2), Ludo
Zubek, Alexander Moyzes a dalSi. V r. 1986 sa dokoncila v Bratislave
nova stavba tzv. obratena pyramida pre centrum vysielania
Slovenského rozhlasu (dneSna budova obr.3), ktora priniesla modernu
uroven prenosovej a vysielacej techniky.

Vyznamnym rokom vo vyvine rozhlasu na na Slovensku bol rok 1990 - po
novembrovej revolucii a pade komunizmu sa otvorili nové moznosti pre
vSetky média a teda aj pre Slovensky rozhlas a nové sukromné stanice.
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Otazky:

1. S ktorymi z uvedenych osobnosti ste sa stretli na vyucovani v ramci
inych predmetov? Co ste sa o nich dozvedeli?

Uloha:

1. Zucastnite sa exkurzie do Slovenského rozhlasu alebo lokdlneho radia.
Prezrite si okrem sucasnej budovy Slovenského rozhlasu na Mytnej
ulict, byvalé budovy na Zochovej ulici a na Jakubovom namesti.
Zhotouvte fotograficky materidal. Spravte vystavu vasich fotografii.

A



Uloha na doma:

1. Skuste ziskat doplnkové informacie, obrazové materialy ¢i priamo
predmety, ktoré suvisia s historiou rozhlasu u nas alebo vo svete. Vyuzite
pritom rozne informacné zdroje ako napr. Internet, rozhovor s Vasimi
rodi¢mi, starymi rodi¢mi €i inymi pribuznymi.

J Zapamaitajme si!

Rozhlas zmensSil vzdialenost medzi Uud'mi. Prvé rozhlasové
vysielanie bolo pocutelné na niekolko metrov, dnes mézZeme
pocuvat program stanic vzdialenych tisice kilometrov.

Rozhlas sa stal nielen vysielacom aktualnych informacii, ale i
"zvukovou Skolou” kultury, literatury, historie, divadlom,
koncertnou salou a v neposlednom rade i zabavnym spoloénikom.

Rozhlas na Slovensku v case svojho vzniku patril nielen k prvym
ale i technicky najkvalitnejsSim.

Vyvoj technologii nahravania a reprodukcie slova a
hudby v rozhlase

1. Co pre vds znamend technika a technickd kvalita vo vztahu k podtivaniu
alebo k nahravaniu hudby?

Rozhlas vznikol zo spoluprace vedy a techniky. Na zaciatku to boli
slavne mena velkych vynalezcov - Faraday, Hertz, Marconi a dalsi.
Rozhlas vysielal prostrednictvom elektromagnetickych radiovych vin. v
case svojho vzniku bol velkym technickym objavom a s vedecko-
technickym rozvojom sa rozhlasova technika neustale zdokonaluje.
Spociatku sa vysielalo iba v priamom prenose, s pomocou jedného
mikrofonu, neskor s viacerymi mikrofonmi. Moznosti upravovat kvalitu
boli minimalne.

V 30-tych rokoch sa zacala na Slovensku pouzivat tzv.
zaznamova technika (na gramoplatniach). Rozhlas
zacal okrem priamych prenosov pouzivat vysielanie zo ~
zaznamu a k zaznamenavaniu vlastnych Studiovych \g—/
nahravok. Rozhlas zacal nahravky ukladat do archivu
(najma hudobné diela), to znamena program sa mohol
vysielat opakovane.

V 40-tych rokoch sa zacal vyuzivat magneticky zaznam
zvuku na magnetofonovy pas a priniesol nova kvalitu
zvuku. O nieco neskor priSli moznosti stereonahravky a




elektrickej vyroby zvukovych efektov.

V 80-tych rokoch technické poznatky priniesli zvukové nahravky na
viacstopovy magnetofon, i moznost play-backu.

V sucasnosti dominuje digitalna technika (vyroba a spracovanie zvuku
slova a hudby), ktora prinasa neustale technologické zdokonalovanie.

— . e WTT_n e e ==
Otazky: <

1. Stretli ste sa s vyuzitim play-backu v televiznom vysielani alebo na
koncerte?

2. Paci sa vam viac, ked interpreti spievaju z play-backu alebo nazivo?

3. Boli ste niekedy v nahrdavacom Studiu, alebo vdas niekto oslovil s
mikrofénom na nahrdvanie?

Technicka realizacia vysielania rozhlasového programu v sucasnosti
predstavuje:

1. rozhlasové stanice su vybavené rozhlasovymi $tudiami, v ktorych sa
vyrabaju relacie a rozhlasové Studia uréené na priame vysielanie.
Zvukovy majster v rezijnej Casti Studia mnahrava relacie pomocou
digitalnych zvukovych mixaznych pultov a pocitacovej techniky,
ktoré umoznuju redaktorovi pripraveny text a hudbu nahrat, pripadne
skratit niektoré useky, doplnit hudbou a ulozit do digitalneho zaznamu.
2. redaktori nahravaju casti relacie v teréne na digitalny magnetofon
- minidisk, z tohto sa prenasaju a ukladaju do
pocitacového programu, prip. sa pouzZiju na
priame vysielanie.

3. rozhlasové relacie je mozné nahravat na
kompaktné disky (CD)- kompaktny disk ako
ulozné médium je nosic digitalnych dat, ktoré su
snimané laserovymi 1G¢mi.

4. vyznamnou suUcastou technickych vymozenosti su S
digitalne prenosy roznych programov cez satelit
( najma koncerty, telemosty a pod.)

5. staré, historicky cenné nahravky z archivu, ktoré kvalitou nevyhovuju
dneSnym poziadavkam vysielania sa technicky obnovuju (digitalizacia -
uchovavanie zvukovych materialov)

http://de.bestgraph.com/cliparts/cd-1.html

~/ Zapamaitajme si!

Rozhlasova technika zabezpecuje vyrobu rozhlasového programu a
jeho prenos k posluchacovi.

Technicka kvalita vysielania je najdolezitejSiou podmienkou
fungovania rozhlasového média.

o



Na zopakovanie

1. Viete odlisit rozhlasovy druh komunikacie od inych? Cim sa
rozhlas odliSuje od ostatnych typov médii?

2. Akou formou moze rozhlas vyjadrovat nazory, Sirit informacie k
tebe ako k posluchacovi?

3. Aké moznosti mate ako rozhlasovi posluchaci pri vnimani v
porovnani s televiziou?

4. Kedy vzniklo rozhlasové vysielanie na Slovensku? Z ktorej budovy v
Bratislave vysielal rozhlas v zaciatkoch svojho pésobenia?

5. Pokuste sa vysvetlit v ¢om vidiS vyhody a nevyhody najnovSich
zvukovych nosiCov v porovnani so starSimi typmi ako je napr.
audiokazeta.

6. Aké moznosti ma dneSné moderné rozhlasové vysielanie pri
zvukovom zazname?

Literatura:
1. MARSIK, J.: Rozhlas - vychova - poslucha¢. Praha : Univerzita
Karlova.
1986.
2. McLUHAN, M.: Clovék, média a elektronicka kultura. Vybor z dila.
Brno : Jota, 2000.
3. MISLOVICOVA, S.: Jazyk na vinach éteru. In: Spisovna slovenéina a
jazykova
kultara. Bratislava : Veda 1995.
4. SEFCAK, L. - DUHAJOVA, Z.: Dejiny slovenského novinarstva 1918 -
1968.
Bratislava : UK, 1999,
S. http:/ /www.slovakradio.sk

© Statny pedagogicky tstav: Spracovala PhDr. Viera Lehoczkd (Katedra
zurnalistiky FFUK, Bratislava), marec 2005
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Funkcia zvuku, hudby v médiach

Vyznam hudby v zivote cloveka

1. Aky vyznam mad hudba vo vasom zivote?
2. Kde najradsej pocuvate hudbu a kedy?

Hudba je nerozluénym sprievodcom cloveka. Okrem velkého poctu
jazykov, ktorymi sa dorozumievame na naSej planéte, ozivuje ju uz
niekolko tisicro¢i hudba. Vyvija sa od pociatkov existencie ludske;j
spolo¢nosti, meni sa a rozvija sa v zavislosti od mozZnosti, ktoré ponuka
civilizacia. Keby sme navstivili ktorukolvek cast naSej planéty, stretli by
sme sa s roznymi podobami hudby a zvukov.

Ludia hudbu vytvaraju, vyhladavaju ju a ziju s nou. Stretavame sa s
nou od narodenia denno-denne, Specificky obohacuje nas zivot.
Jednoducho ju potrebujeme ako prirodzenu sucast Zivota. V dneSnom
svete existuje v pestrej palete Stylov a zanrov. Posledné desatrocia 20.
storoCie priniesli velky rozvoj hudobnych smerov a zanrov. Popri
tradicnych hudobnych zanroch (v oblasti vaznej a T'udovej hudby) sa stale
viac do popredia dostava zabavny S§tyl - tzv. populdrna hudba. Jej
poslanim je predovSetkym zabava a zvukova kulisa pri inej ¢innosti.
Hudobné moznosti sa rozsirili najma vdaka rozvoju elektronickych
meédii - rozhlasu a televizie.

V sucasnosti sa stretavame s hudbou v dvoch zakladnych podobach:

a/Hudba znejiaca " nazivo"

Je to povodny typ prezentovania hudby vSetkych Zanrov. Vyzaduje si od
hudobnych interprétov (nastrojovych hracov, spevakov) profesionalne
vybavenie a preciznu pripravu pred vystupenim. Zaroven poskytuje
posluchacovi priamy kontakt s hudobnikmi, ¢im prinaSa osobity zazitok

11



a akési nové poznanie. V oblasti zabavnej hudby - POP MUSIC ma interprét
¢i skupina volnejsi priestor na prejav osobnej tvorivosti a improvizacie na
rozdiel od vaznej hudby (komorna, symfonicka, operna), kde sa vyzaduje
od interprétov precizne reSpektovanie zapisu skladby.

Zdroj: Zdroj:
http:/ /www.bigbandits.ch/z_images/groff/fricks- http:/ /www.navis.lublin.pl/grafika/10.jpg
monti_8.10.2003/live-konzert_bigbandits_1.jpg

b/Hudba v reprodukovanej podobe

V dneSnej modernej dobe sa s hudobnou tvorbou (davnych i stucasnych
skladatelov a interprétov) stretavame nielen na koncertoch, ale aj
prevazne prostrednictvom masmeédii a taktieZ ina stale dokonalejSich
zvukovych nosicoch (od druhej polovice 20. stor. sa svetovy vyvin rozvija
najmé smerom k zdokonalovaniu hudobnej techniky).

Do tejto modernejsej kategérie zaradujeme hudbu Sirenu médiami (film,
rozhlas, televizia, internet). Patri sem vSak aj individudlne pocuvanie
prostrednictvom zvukovych nosicov (gramofén - platria, kazetovy
prehrdavac - kazeta, CD prehrdavac - CD, MP3 prehrdavac).

12



Zdroj: Zdroj: Zdroj:
http://www.akibalive.com/arch

www.schlossbergschule.de/ ives/iriver_mp3player.jpg

Comenius/Music%20cen...
709 x 415 Pixel - 71k

Hudba sa vdaka technike zvukového zaznamu (20. stor.) stala
prenosnou, vznikol novy typ vnimania hudby s novym typom pocetného
publika, hudba prenikla viac do sukromia Iudi. Historia zvukového
zaznamu v oblasti hudby predstavuje sice relativne kratky usek z
historie (iba cCosi viac nez jedno storocie) v porovnani so starociami
existencie hudby znejucej nazivo), ale napriek tomu sa vyznacuje
vyraznymi technickymi posunmi (ide najm& o vyuzitie vypoctovej
techniky a digitalneho nahravania).

Reprodukovanu hudbu 2z médii alebo hudobnych nosicov moézeme
pocuvat a vnimat v exteriérovom (vonkajSom) alebo v interiérovom
(vhutornom, domacom) prostredi. Reprodukovana hudba prinasa vela
moznosti:

- moznost vybrat ¢as, ktory nam vyhovuje

- moznost vybrat druh hudby, hudobny zdner podla vlastnej predstavy a
nalady

planovany vyber hudobnych programov

- moznost opakovaného pocuvania, vrdatit sa k nahrdvke a pod.

e e R e e I e — W el W W
Otazky:
1. Ktory z uvedenych typov hudby vds najviac oslovuje? Poctivate

radio iba kvéli hudbe (vasim obltibenym skladbam)?

2. Tvorite sami urcity druh hudby? Napr. hrate na hudobny ndstroj, v
kapele alebo niekto z vasho blizkeho okolia? Mdte svoj vlastny Styl?

13
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3. Aké zvukové nosice vyuzivate na pocuvanie hudby?

4. Postrehli ste pocas urcitého hudobného programu (napr. na diskotéke)
silu zvuku, ktory sa Siril z reproduktorov? Zazili ste situdciu, ked ste
pocitili, ze vam hluk prekaza?

Pocuvanie reprodukovanej hudby si vyzaduje kvalitny zvukovo-
technicky prenos. Nielen kvoéli ¢istému hudobnému zazitku, ale i
pre zdravie sluchu. Ak je zvuk velmi silny, intenzivny, pocitujeme ho
nielen uchom, ale aj povrchom nasho tela. Na rozdiel od
najtichS§ieho zvuku, ktorému hovorime prah pocutelnosti,
zvuk, ktory uz zacina byt nebezpecny a poskodzuje sluch,
nazyvame prah bolestivosti ( ma priblizne 120 dB).

Sucasna reprodukovana hudba (najma na masovejSich
podujatiach ako su napr. diskotéky) prinasa i negativne sprievodné
znaky hudobnej zabavy. Je to predovSetkym prekracovanie zdravotne
pripustnej hranice sily zvuku. Hudba v takomto pripade straca
farebnost, melodia je prehlusena rytmom. Takyto "nadprahovy" hlasny
zvuk z hudobnej mobze sposobit zdravotné poSkodenie, ¢lovek modze na
nasledky postupne ohluchnut.

J Zapamaitajme si!

Hudba je uz od nepamiti vyznamnou sucastou l'udskej spoloc¢nosti,
zivota cloveka. Hudba ma vel'ku silu upitat pozornost a ovplyviovat
nase pocity, nalady. Mali by sme sa snazit rozpoznavat ako posobi
hudba i zvuk na nasu osobnost a vyhybat sa ich negativhym
vplyvom.
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Hudba a zvuk ako sucast medialnych obsahov
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1. Spomente si na zazitok zo sledovania filmu, kde vds zaujalo pouzivanie
zvukovych efektov? Popiste ako na vas zapdosobili.

Hudba sprostredkovana (vysielana) elektronickymi médiami (rozhlas a
televizia, film, internet) ma svoje pevné miesto v programe uz od ich
vzniku. Hoci pre hudbu znamenalo kazdé z novych médii nové moznosti,
najmarkantnejSi prinos pre pocuvanie hudobnych programov znamenal
rozhlas. Prave on priniesol mimoriadne zvySenie hudobnej produkcie
(vyroby). Ak premiérové uvedenie koncertnej skladby mohlo sledovat
nanajvys dve tisic posluchacov, ich pocet sa po rozsireni rozhlasového
signalu ratal na desattisice, neskoér (cez satelitné vysielanie) stotisice
a miliony.

Technologické moznosti (zvukové v rozhlase, obrazovo-zvukové vo filme a
v televizii) vytvorili rozsiahly priestor pre tvoriva pracu hudobnych
umelcov. Spociatku sa vysielala predovSetkym vazna hudba, neskor sa
pridala popularna hudba. Vo velkej miere (najm& v sukromnych
meédiach) sa vyuzivaju zanre popularnej hudby. Tento typ hudby je
vSetkym  zrozumitelny, jej vyrazové prostriedky (melodia, rytmus,
dynamika) maju jednoduché spracovanie a zaznamenava predovSetkym
velky zaujem zo strany mladej generacie.

Hudba v dneSnej dobe ma Siroké uplatnenie vo vSetkych
elektronickych médiach.

Predstavuje v jednotlivych typoch meédii - rozhlase, televizii, filme
Specificky vyrazovy prostriedok - ma teda rozne mozZnosti vyuzitia.
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Hudba je bohaty zvukovy material, ktory sa v tychto médiach vyuziva

predovSetkym na doplnenie a obohatenie recovej (zvukovej) a zrakove;j

(obrazovovej) sucasti vysielania.

V komerénych (sukromnych) médiach sa pouziva hudba na zaklade

hudobného predpisu, ktory urcuje majitel. Vo verejnopravnom rozhlase a

televizii maju priestor vSetky typy a hudobné Zanre pre rozne zaujmoveé

vrstvy posluchacov a divakov.

Hudba a zvuk sa v médiach vyuzivaju v celom spektre moznosti:

- su to rozlicné hudobné motivy skladieb,

- realne (prirodzené) zvuky,

- Stylizované (umelo vytvorené) zvuky,

- zvukové efekty (elektronicky a digitalne vytvorené, upravované a
kombinované zvukové prvky).

V rozhlase, v televizii i vo filme sa hudba vyuziva (popri c¢isto hudobnych

programoch) na podfarbenie spravodajskych, publicistickych i

umeleckych programov. Vo vac¢Sine vysielaného programu sa teda hudba

nezaobide bez spoluprace so slovom:

- na zdoraznenie vyznamu slovnej informacie, t.j. na hudobné

doplnenie slovnej informacie, spojenie, oddelenie, zvukové obohatenie

- vytvorenie primeranej nalady, atmosféry, ozivenie pozornosti pri

pocuvani alebo sledovani programu

- v dramatickej tvorbe kde je hudba rovnocennym partnerom slova.

Ide o filmové, televizne a rozhlasové diela, ako su hry, serialy, filmy. (na

miestach dramatického napédtia moéze hudba zaujat aj dominantné

postavenie). Zvukovo realizovany text tu tvori spolu s hudobnou

stcastou dokonalu suhru.

Ulohy:

1. Pozorne pocuvajte vybrané vysielanie rozhlasového (spravodajského a
publicistického) programu, vSimajte si, ako pomdha hudba textom,
pozorujte nakolko vds sprevadza hudba, ¢i je nendsilnd, ¢i nie je rusSiva
a pod.

2. Sledujte vysielanie vybraného dokumentdarneho televizneho programu,
vSimajte si hudobné spestrenie. Pustite si cast programu bez hudobného
doprovodu. Vyjadrite svoje dojmy ako ste program vnimali bez hudby?

Vyskyt hudby v meédiach ma pre prijimatela niekolko mozZnosti a
vyznamov. Medzi najdolezitejSie patria:

1. rekreativno-zabavna (oddychova) iloha hudby

Hudba sa vyuziva najrozlicnejsim spésobom: od profesiondlneho cez
amatérske hudobné prejavy az po prisluchové vyuZzitie na relaxovanie
(oddych) a zédbavu. Pre vacsSinu Iudi prinasa radost, poteSenie i oddych
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prostrednictvom najrozmanitejSich hudobnych Stylov a druhov (vazna
hudba, I'udova, popularna)

- je Sirena predovsetkym elektronickymi médiami a sluzi najCastejSie na
zabavu, rozptylenie (v zavislosti od tradicie a zvykov krajiny Ci
kontinentu)

2. poznavacia uloha hudby

hudba od svojho pociatku pomaha rozvijat myslienky a poznanie

napr. duchovna hudba, gospel, spiritual podnecuju k premyslaniu o
duchovnych a TIudskych hodnotach, vyjadruja zboznost, tuctu,
protestsongy Siria konkrétne idey, podnecuju k aktivite atd.,

3. esteticka iloha hudby

hudba potrebuje na svoju existenciu tri typy Iudskej tvorivosti:
skladatelov, interprétov a posluchacov, ktori pocuvaju a prijimaju
prezivaju konkrétny hudobny zazitok. Vnimanie hudby priamo suvisi s
kultirou pocuvania.

Clovek prirodzene vyhladava prijemné zazitky a pocity. Nie je tomu inak
ani v suvislosti s hudbou v médiach a jej vnimanim. Hudbu
vyhladavame pre jej silu, podsobivost ténov, zvukov, prinaSsa nam
pozitivnu hodnotu, napliia nas bohatymi pocitmi. Hudba pre prijimatefa
je bohata na zvukovu i esteticka informaciu. Emotivne (citové) posobenie
hudby je aktivizujucim prvkom komunikacie - to znamena posobi na
zmyslové vnimanie, na naSe city, naladu, pomaha riesSit naSe problémy
tym, Ze nas optimisticky (radostne) naladi.

Esteticko-vychovné podsobenie hudby sa prejavuje v dvoch rovinach -
vychova prostrednictvom hudby a vychova k hudbe.

— e . WTELE e e
Otazky:

1. Ktora z uvedenych vplyvov hudby je vam najviac blizka a preco?
2. Spominate si na hudbu ako stucast medidlnych obsahov, ktord na vds
mimoriadne zapoésobila. O aku hudbu islo, v akom médiu?

Ulohy:

1. Vypocujte si rozhlasova hru, dékladne sledujte moznosti estetického
posobenia hudby pocas deja, ako aj vplyv hudby na lepsie pochopenie
a obohatenie celkového zameru, hlavnej mysSlienky diela. Podelte sa s
vasSimi nazormi v diskusii.

2. Pozorne sledujte ukazku z filmu. VSimajte si ako hudba pomaha
pochopit dej, (napr. historické velkofilmy na platne ¢i televiznej
obrazovke - scény velkych bitiek, spomalené zabery). Porozpravajte o
vaSich dojmoch.
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§/ Zapamaitajme si!

Hudobno-zvukové prvky v elektronickych médiach obohacuja
vysielané slovo, podfarbuja vyznam myslienky. Vytvaraju primerana
atmosféru pre prijimatela a maju schopnost nezrozumitel'né posuvat
k zrozumitel'nosti.

Hudba v dramatickej tvorbe médii sprevadza text, svojim vyrazne
emotivnym charakterom ovplyvniuje celkovy ucinok postav na
posluchacéa alebo divaka.

0 Na zopakovanie

1. Aké ulohy splna hudba v elektronickych médiach?
2. Popi§ aky je vztah hudby k slovu a obrazu v médiach

Literatira:

Lohisse: Komunikac¢ni systémy. Praha 2003.

Pilka, J.: Zaostrené na hudbu. Bratislava : Opus, 1983.
Zasepa, T.: Média v &ase globalizéacie. Bratislava : LUC, 2002.

© Statny pedagogicky istav: Spracovala PhDr. Viera Lehoczkd (FFUK v Bratislave),
marec, 2005
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Moje oblubené radio,
moja obl'nbena rozhlasova relacia

(
Verejno-pravne a komercné rozhlasové stanice na

Slovensku

Oblubena stanica
kazdého radia

Slovensky rozhlas 3
1. Ktoré rozhlasové stanice /rdadia poznate a pocuvate?

Vznik rozhlasovych meédii - radii suvisi so spolocenskou potrebou TIudi
rychlejSie a pohotovejSie komunikovat. Rozhlasové vysielanie aj napriek
konkurencii novSich, modernejSich meédii ako je napr. televizia a
internet, je zaujimavé i potrebné pre dnesného moderného cloveka. Od
¢ias svojho vzniku preS§li nielen technologickym ale i programovym
vyvojom.

Rozhlas - radio je mozné pocuvat doma, v praci, v obchode, v
zamestnani, v aute v tzv. prisluchovej podobe - teda pri vykonavani inej
¢innosti. Tato vlastnost ma velkt vyhodu v porovnani s inymi médiami.
Na Slovensku, od roku 1991, kedy bolo povolené sukromné podnikanie v
oblasti rozhlasového vysielania, bol zavedeny tzv. dudlny (dvojaky)
systém. to znamena okrem (povodného) Slovenského rozhlasu vysielaju
rozhlasovy program sukromné rozhlasové spoloénosti. V sucasnosti
mame na Slovensku viac ako 25 vysielajucich rozhlasovych stanic.

Rozoznavame dve zakladné kategorie rozhlasovych stanic:
1. typ reprezentuje Slovensky rozhlas (Sro). Je to verejnopravna
rozhlasova inStitucia, sluzi zaujmom verejnosti, celej spolo¢nosti, ktora

ma pravo byt informovana (teda vysiela program na zaklade povinnosti
voCi spolocnosti, ktoré stanovuje zakon). Prezentuje velky suhrn
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roznorodych pracovnych ¢innosti od riaditela, programovych odbornikov,
redaktorov, moderatorov, hlasatelov, dramaturgov, technickych a
zvukovych odbornikov, archivarov, ale i hercov, rezisérov a hudobnych a
umeleckych suborov.

Slovensky rozhlas predstavuje zlozeny subor niekolkych rozhlasovych
stanic. Svoj program vysiela na 7 vysielacich okruhoch, ktoré
predstavuju samostatné radia.

Styri zdkladné suéasti - radia Slovenského rozhlasu tvoria: Radio
Slovensko, Radio Devin, Radio Regina, Radio FM.

Tri Specifické okruhy Slovenského rozhlasu tvoria: Rddio Patria - pre
narodnostné menSiny, Radio Slovak International - vysielanie do
zahranicia, Rddio Inet - Sro na internete.

Radio Slovensko je prvy programovy okruh Sro, ktory

je na Slovensku tradiénym a najstarSim radiom. Prinasa

nepretrzité, 24-hodinové vysielanie spravodajstva,

publicistiky, hudby, umelecko-dokumentarnych gy

programov. Jeho programova Strukturu tvoria relacie SIWEIﬂ(O
samostatné (napr. mladeznicka relacia Férum) ale i

relacie zaclenované do vacsich celkov (napr. Dobré rano,

predpoludnajsi blok - Dobry den Slovensko, Popoludnie

s rozhlasom atd.)

Radio Devin (od r.1972) je druhym vysielacim okruhom
Sro. Je nasmerovany na narocného posluchaca, ktory
vyhladava relacie o kultare (napr. Ranné ladenie, Pars

pro toto), o literature, rozhlasové hry, vzdelavacie g DEV I N

programy o  histérii (Historia ~magistra Vitae),
zaujimavych osobnostiach, tradicné hudobné ZzZanre -
opernu, symfonicku, fTudova hudbu, dzes.

Radio Regina je regionalne radio Sro, jeho

program je zamerany na posluchaca v konkrétnom  Radio & na
regione Slovenska. Prinasa spravodajsko-

publicistické informacie od politiky, ekonomiky az
po kultaru a Sport, program pripravuje z troch
redakcénych centier: z Bratislavy, Banskej Bystrice a Kosic.

Radio FM (povodne Radio Rock FM) je hudobnym
radiom Sro pre mladu generaciu (réoznych hudobnych

Sloversky
Rezhlas 1

Slowensky
Rozhlas 2

Slovensky
Rozhlas 4

zanrov) s oddychovo-zabavnym kontaktnym 2 -
brogramom. Radio_FM

2. typ rozhlasovych médii tvoria komercéné (sukromné)
radia - rozhlasové stanice, ktoré maju vysielanie
povolené na zaklade licencie (Specialny doklad, ktory potvrdzuje Rada
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pre rozhlasové vysielanie a dava moznost vysielat konkrétnej sukromne;j
spolo¢nosti na urcenej rozhlasovej frekvencii).

Podla velkosti uzemia na ktorom  sukromné radia vysielaja, ich
rozdelujeme na nadregionadlne, regiondlne a lokdlne (miestne).

NajzvyznamnejSie sukromné radia:

Fun Radio je prva sukromna rozhlasova stanica na

uzemi Slovenska. Patri do kategorie hudobnych radii
(European Hit Radio), vysiela predovSetkym rockova
hudbu. Oslovuje najma mladych Iudi (vo veku od 14

rokov). Program ma charakter ‘"crazy"- Tahkej
prihovorovej, humornosatirickej formy, casto vSak na
hranici kultary prejavu (vulgarizmy, narazky, nemoralne
vyjadrenia a pod.)

Radio Okey (povodne Radio Koliba) ma v  ponuke
hudobné a zabavné programy, kratke spravodajstvo.
Hudobné vysielanie vyplnaju kratke prihovorové vstupy
moderatorov.

Radio Twist je spravodajsko-informacné a zaroven
kultarno -spoloc¢enské radio orientované na vzdelaného /fs
posluchaca. Je jedinym slovenskym radiom, ktoré vysielav | -

Prahe.

Radio Expres je najmladSim (od r. 2000) a zaroven patri
k najpocuvanejSim radiam. Prezentuje sa ako hitové
radio, jeho program obsahuje najma hudobno-informacné
bloky s kontaktom posluchacov formou sutazi. Zaujalo aj
ako dopravné radio - prinaSa rozsiahly a pravidelny
servis dopravnyh informacii pre posluchacov. VA eGP R E S|

Radio Lumen (od r. 1992 ako Radio Maria, od roku 1994 Radio Lumen)
je jedine¢né svojou programovou ponukou, stoji osobitne za

zmienku najmé preto, Ze je v sticasnosti jedinou komer¢nou

stanicou na Slovensku s evanjelizacnym a kultirnym

poslanim. Jeho programova skladba pozostava zo
spravodajstva, publicistiky, kontaktnych programov s
posluchacmi, vzdelavacich programov, Specialnych detskych R“o 0
a mladeznickych relacii a taktiez hudby v zmysle
podporovania krestanskych a l'udskych hodnoét.

e e e I R e e e I e R . =
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Otazky:

1. Ktora je vasa oblubend rozhlasova reldacia a preco?

2. Stretli ste sa v radiu s neslusnymi prejavmi (vulgarizmy, dvojzmyselné
narazky?)

3. Zucastniujete sa sutazi v radidch? Uvedte priklady akych a v ramci
ktorych relacii?

Zapamaitajme si!

Na Slovensku mame Siroku paletu rozhlasovych stanic, verejno-

pravneho alebo komercéného typu. NajdlhSiu histériu u nas ma
Slovensky rozhlas, ktory vysiela program pre vsSetky vekové,
narodnostné a zaujmové kategorie obyvatelov Slovenska. Ako
inStitacii verejno-pravneho charakteru jej patri vyznamné
postavenie medzi rozhlasovymi stanicami.
Slovensky rozhlas vysiela aktualne informacie, vzdelava, umoznuje
vyjadrovat nazory, Siri kultiarne (duchovné) hodnoty, zabava - to
znamena ma voc¢i posluchacovi informativnu, vzdelavaciu,
kulturnu, vychovnu a relaxacénu ilohu.

Obsah rozhlasového vysielania

1. Vedeli by ste vymenovat nejaké rozhlasové zanre?

Akusticko-audialny princip rozhlasového vysielania, teda zvukovad
podstata si vyzaduje Specialnu kompoziciu programu a konkrétneho
vysielania.

Rozhlasové vysielanie tvori vo vacéSine radii v sucasnosti celodenny - 24
hodinovy program, kolobeh relacii, ktoré sa prihovaraju svojmu
posluchacovi (to znamena ide o suhrn relacii, ktoré vznikaju, vysielaju
sa, menia svoju podobu, niektoré zanikaju a su nahradené novymi).

22




Rozhlasové relacie vytvaraju konkrétny rozhlasovy program. Su to
samostatné hudobnoslovné casti rozhlasového programu, ktoré
ponukaju  posluchacom aktualne novinarske informacie a myslienky,
nazory, zaujimavosti i zabavu, oddych - teda slovo s hudbou.
Rozhlasova relacia moéze mat rozny casovy rozsah, od 5 minut (kratke
spravy) az po 120 minut (vAcSia publicisticka relacia). Vo vysielani
nachadzame aj zlozené relacie (tvoria zostavu niekolkych relacii)a
vytvaraju tak suvisly programovy celok napr. celé predpoludnie, alebo
popoludnie v sprievode jedného alebo dvoch moderatorov. Jednotlivé
rozhlasové relacie maju roznu Struktaru - obsahuju rozlicné zanrové
druhy, v pestrej kombinacii.

Rozhlasovy zaner to je urCity teoreticky model, vzor, podla ktorého

redaktor, moderator vytvara konkrétny typ rozhlasového textu

spracovany do rozhlasovej podoby a zaradeny do konkrétnej relacie.

Moznosti  rozhlasového spracovania informacii a faktov do relacii

realizuja redaktori v dvoch hlavnych ZzZanrovych skupinach:

prostrednictvom spravodajstva a publicistiky.

Jednotnym zakladom, akymsi stavebnym jadrom, vSetkych typov relacii

(spravodajskych, publicistickych) su tri podmienky, ktoré musi

reSpektovat kazdy redakény kolektiv pri tvorbe relacie:

- priniest aktudlne informadcie, fakty, udalosti, zaujimavosti z réznych

oblasti zivota

- zurnalisticky (novindrskym spésobom) spracovat realitu —

teda informacie

- mysliet na posluchdéa, ktorému musi byt informdcia zrozumitelne
sprostredkovand.

Spravodajska relacia - spravodajstvo informuje posluchacov o
najaktualnejSich udalostiach a zaujimavych faktoch (u nas i vo svete),
kratko, vystizne, bez hlbsSieho rozboru a komentarov. Tvori opornu os
kazdého rozhlasového vysielania, kazdého radia. Spravodajské Zzanre
najdeme v spravodajskych relaciach Slovenského rozhlasu i v
sukromnych radiach. Spravodajstvo tvoria strué¢né zvukovo-novinarske
texty zoskupené do urcCitého poradia v rozsiahlejSich (30 min.) napr.
Rdadiozurndl Sro, Zurndl Rddia Twist alebo kratSich (5 min.)
spravodajskych relaciach..

- sprava

je typickym zanrom v spravodajskej relacii. Predstavuje pohotové
oznamenie nového, aktualneho. Ide o konkrétny vysek zo skutocéného
zivota. Sprava nevypoveda o vSetkych strankach javu, ale o jeho
podstate. Jazyk a S§tyl spravy je orientovany na vyrazy
konkrétne, maloslabi¢né, ma jednoduchu vetnu stavbu.

Rozhlasova sprava ma dve zakladné podoby:
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- krdtka sprava je strucna sprava, ktora hovori o novom jave, odpoveda
na pat Standardnych spravodajskych otazok kto (meno ucastnika
udalosti), co(udalost, ¢in, myslienka, vyrok) , kde (miesto konania), kedy
(datum, cas), ako (sposob uskutocnenia deja).

- rozsSirend sprava odpoveda na Sest otazok kto, ¢o, kde, kedy, ako,
zaroven i na otazku preco (informuje o pricine udalosti, poukazuje na
pozadie, suvislosti, blizSie okolnosti). RozSirena sprava podava o
aktualnej udalosti, §irSiu, ucelenejsiu informaciu.

- spravodajsky rozhovor

je druhym najpouzivanejSim typom spravodajskych zanrov v rozhlasove;j
relacii. Je to dialég redaktora s respondentom (s odbornikom alebo
laikom) alebo na konkrétnu tému, v kratkych a vystiZznych otazkach a
odpovediach.

e e N e W e e
Otazky:

1. Pozndte spravodajsku reldciu v niektorom zo spominanych radii? Q_'
2. Pocuvate spravy v radiu pravidelne alebo len zriedkavo?

Ulohy:

1. Vypocujte si spravy z Radia Slovensko, z Rrddia Okey, alebo Rdadia T
Expres a porovnajte rozdiely v pocte sprav, v zrozumitelnosti. Poktiste i'
sa zapamditat si ich obsah a porozpravajte ¢o vas zaujalo. \Va

2. Pokuste sa rozoznat vo vypocutych spravodajskych reldciach krdtke &

a rozsSirené spravy.

3. Vo dvojiciach sa pokuste vytvorit spravodajsky rozhovor.

4. Vypocujte si ukdzky rozhlasovych zdnrov a diskutujte o tom, ktory
Zaner je podla vas zaujimavejsi, pritazlivejsi.

Publicisticka relacia - ma Siroké zanrové moznosti od analyzy
problému az po umelecké spracovanie. Na rozdiel od spravodajstva
prinasa hlbs§i rozbor udalosti, hodnotenie, vysvetluje suvislosti z
pohlfadu racionalneho (rozumového) i emocionalneho (pocitového). Je
komponovana z rozliénych zanrov, s vyraznym zastipenim sprievodného
slova moderatora a hudby. V publicistickej relacii sa vyrazne prejavuje
novindrska osobnost - komentator, reportér, moderator.

Pre publicistiku je v porovnani so spravodajstvom charakteristické
bohatSie vyuzivanie jazyka a Stylu (zloZitejSia vetna stavba v texte),
vyraznejSie zastupenie zvukovych a hudobnych prvkov.

Publicistické zanre vychadzaju zo spravodajskych faktov, buduju na
nich, rozvijaju a odkryvaju podstatu problému.
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analyticka publicistika

Kym pre spravodajské zanre je charakteristické oznamenie faktov,
informovat bez zhodnocovania, Specifikom analytickych zanrov je prave
hodnotiaci pristup k faktom Redaktor pouziva metodu rozboru, vykladu
a zovSeobecnovanie. Naplnou, obsahom analytickych rozhlasovych
materialov je teda vysvetlenie pricin, objasnenie vysledkov, zaujatie
stanoviska redaktorom.

- komentar

je najvyznamnejsi publicisticky Zaner (analytického) charakteru.
Je to monolog, ktory ponuka vyjadrenie postojov a nazorov
komentatora k urcitej udalosti, spolocenskej téme. Komentar
vysvetluje problém 2z viacerych pohladov, priklada jasné
stanovisko podlozené argumentmi a faktami. Jeho cielom je {J
orientovat posluchaca v dolezitych politickych, ekonomickych

a inych spolo¢enskych problémoch, pomaha posluchacovi 4 J
vyvarat si vlastny nazor.
- recenzia

je to rozbor udalosti z oblasti kultirnej a umeleckej tvorby (napr.
otvorenie vystavy obrazov, uvedenie nového filmu do kin, koncertné
vystipenie) ktora sa uz stala. Recenzia ma kriticky posudit hodnotu
nového diela alebo autora. Recenzia na ilustraciu pouziva zvukovy
dokument - zvukovy zaber z divadla, koncertu.

- publicisticky rozhovor

na rozdiel od rozhovoru spravodajského nielen kratko informuje, ale
zaroven rozobera suvislosti, vyslovuje stanovisko. Publicisticky rozhovor
si vyzaduje od redaktora rovnako ako v spravodajskom jasne formulovat
otazky a spravny vyber partnera do rozhovoru, schopnost vyjadrit
nazory.

- beseda

je analyza problému pomocou diskusie. Na rozdiel od rozhovoru (dvaja
Ucastnici), v besede ide vzdy o viacerych ticastnikov. Jej hlavnym znakom
je posudenie aktualneho problému za ucasti odbornikov z prislusnej
tematickej oblasti.

- publicistické pasmo

je narocna a zlozita relacia (vyraba sa a vysiela najma& v Radiu
Slovensko, Radiu Devin, zo sukromnych - v Radiu Twist, Lumen).
Tematicky sa orientuje na zlozitejSie problémy Iudi zo stucasnosti i z
historie. Hudba a slovo st na rovnocennej iirovni.

Publicistika umelecko-dokumentdrna

Spaja v sebe spravodajsky a analyticky pohlad a rozvija ich do novej
formy. Je v nej snaha posobit silnejSie na city posluchaca vyuzivanim
umelecko-emocionalnych prostriedkov (slovno-obrazné a zvukové prvky).
Pre tieto Zanre su vhodné najma témy, v ktorych je emocionalny dej. Ide
predovsSetkym o také javy ako slavnost, katastrofy, rekordy, pocitovy
mikrosvet jednotlivca, zobrazenie Iudi a pod.
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- fejton

Je to pestry publicisticky zaner. Pozornost zaostruje najma na negativne
stranky zo zivota spoloc¢nosti, vyuziva zveliCenie, ironiu, satiru, humor. Z
hladiska formy vyuziva prvky rozpravania, poviedky, rozpravky, bajky,
zvyCajne vrcholi pointou. Méze mat podobu vtipnej tivahy, pribehu.

- rozhlasova reportaz

Je typickym zastupcom umelecko-dokumentarne;j
publicistiky. Redaktor-reportér ma bezprostrednym
kontaktom cez mikrofén a technicky prenos zvuku
vykreslit udalost a vypovedami ucastnikov vytvorit
zivy obraz pre v posluchaca. Vysiela sa priamo, i
nepriamo - zo zvukového zaznamu, v pdévodnom
rozsahu, alebo zostrihnutej podobe ako reportazna
montaz alebo pasmo. Poslanim reportaze je
umoznit posluchacovi priame sluchové poznanie
aktualnej udalosti a urobit ho spoluticastnikom
neopakovatelnej atmosféry.

- ficer

jeden z najnaroc¢nejSich zanrov, tvori samostatnu publicisticku reldciu. Je
to rozsiahlejSie a zlozitejSie publicistické pasmo s umeleckymi prvkami.
Ma velmi blizko k rozhlasovej hre, v popredi vSak nie je obraz ¢loveka —
hrdinu, ale obraz problému na ludskom priklade. Vyuziva tvorivé
moznosti publicistiky i umenia s citom, vo vyvazenej miere (monolog,
dialog, zvukovy obraz, scénka, reportazny popis, rozpravanie, komentar,
citat, aryvky z diel, dokumentarne vypovede, verSe striedanie slova a
hudby).

- rozhlasova hra nepatri k publicistike, patri medzi umelecké Zzanre,
avSak je medzi poslucha¢mi velmi oblibena. Tematicky rozhlasové hry a
serialy cerpaju namety zo sucasnosti i z historie (Pan prstenov).
Posluchac¢ ocakava od hry, serialu nielen umelecky zazitok ale i nazorné
stanovisko k problémom spolo¢nosti i zabavu, poucenie.

Zapamitajme si!

Zakladny stavebny princip rozhlasovych sprav je: informaciu o
udalosti podat zrozumitelne, vystihniat podstatu, spolocenski
dolezitost a oznamit ich zrozumitelne, strucne, jednoduchymi
jazykovymi prostriedkami ( vzhl'adom na to, Ze sluchovy - auditivny
vnem je obmedzeny, spravodajské prejavy maji spravidla velmi
jednoduchu stavbu.

- Na rozdiel od spravodajstva ma v publicistike vyrazna prevahu
redaktorska osobnost.

0 Na zopakovanie
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1. Vysvetlite, co znamena dualny systém v rozhlasovom vysielani ? Aky
zasadny rozdiel je medzi Slovenskym rozhlasom a sukromnymi
radiami?

2. Kolko vysielacich okruhov - radii ma Slovensky rozhlas?

3. Ktoré sukromné radio je odliSné, vynimoc¢né v porovnani s ostatnymi
sukromnymi?

4. Spravodajskeé relacie tvoria zaklad kazdého rozhlasového vysielania.
Ako by ste charakterizovali spravodajstvo? V com vidite rozdiel medzi
spravou a spravodajskym rozhovorom?

5. Ako by ste charakterizovali publicistické zanre a ich hlavné znaky?
Aké publicistické zanre poznate?

< v,
@%\i’% Uloha na doma:

1. Napiste krdatku a rozsSirenu spravu o tom, ¢o sa dialo vo vasSej Skole,
napr. Sportovy zdpas, olympidady, sutaze, atd. Nahrajte spravu na kazetu,

pricom sa skuste vzit do ulohy redaktora - hldsatela sprdv. Prehrajte
ukdazku spoluziakom na hodine.

2. Pokuste sa napisat recenziu (pre rozhlasové vysielanie) na niektory film,
ktory ste videli v kine, alebo knihu, ktoru ste precitali. Na nasledujucej
hodine ju moézete precitat. Opcit sa mézete nahrat doma na kazetu.

3. Analyzujte svoju oblubenu relaciu a hladajte aké zdnre sa v nej
vyskytuju.

4. Spiste harmonogram vysielania (vysielaciu Struktiru) oblubeného radia
za jeden den alebo tyzden a informujte aké typy relacii v ktorom case
pontika. Ktoré vas oslovili?

Literatara:
1. BRECKA,S.. Média v slovenskej republike. Trnava : UCM, FMK,
2002.
2. MARSIK, J.: Uvod do teédrie rozhlasového programu. Praha : UK,
1995
3. MISTRIKOVA, Z.: Vyvoj sukromného rozhlasového a televizneho
vysielania na Slovensku. Bratislava : Asociacia nezavislych

rozhlasovych a televiznych stanic Slovenska, 2000.

4. JENCA, 1.: Ako zvladnut zaklady rozhlasového spravodajstva,
Bratislava : Sro, 2001.

5. ZASEPA, T.: Média v Case globalizacie, Bratslava : Luc¢, 2002.

6. http://www.slovakradio.sk

7. Obrazky log rozhlasovych stanic boli prevzaté =z internetového
portalu: http://www.radia.sk/
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8. Nlustracné obrazky boli prevzaté z programu Clip art Microsoft
Office online.

© Stdatny pedagogicky ustav: Spracovala: PhDr. Viera Lehoczkd (Katedra
zurnalistiky FFUK, Bratislava), marec 2005
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Redaktor a moderator v radiu
Profesia rozhlasovy redaktor a moderator

Zdroj: Slovensky rozhlas. Jubilejny rok 1996.Bratislava

1. Mas oblubeného redaktora alebo moderdtora v radiu, ktoré pocuvas?
Cim je pre teba vgnimocény?

2. Pocuvas rozhlasové reldcie kvoli moderdtorouvi, ktory ich sprevddza,
alebo ta zaujima skér téma vysielania?

Rozhlasové média v modernej spolo¢nosti maju velky vplyv na naSe
nazory, stale viac vstupuju do nasho zivota. Moznosti poc¢uvat ich mame
stale viac, takmer pri kazdej ¢innosti ¢i oddychu. Preto je velmi dolezita
kvalita programov, ktoré nam ponukaju rozhlasové meédia (na uzemi
Slovenska ich vysiela takmer 30) vo svojom vysielani a ktoré je urcené
nam - posluchacom.

Rozhlasovy program vytvara cely kolektiv redakénych pracovnikov.
Redaktori a moderatori tvoria doleziti sucast v rozhlasovej
komunikacii.

Pri vysielani konkrétnej relacie vnimame rozhlasova stanicu (radio)
prostrednictvom hlasu redaktora, resp. moderdtora. Hoci je urcené
velkému mnozstvu posluchacov, pésobi na kazdého individualne a
osobitne. Poslucha¢ ma pocit, akoby hovoril redaktor priamo k nemu. V
centre pozornosti redaktora (moderatora) by mal byt vzdy posluchac¢ a
jeho zaujmy. Redaktor by sa mal vediet vcitit do  pozicie svojho
posluchaca, ktory vnima obsah vysielania. Preto by sa redaktor a
moderator mali sustredovat pri tvorbe programu na posluchaca pocas
celého vysielania.

V case vzniku rozhlasu existovali dva typy rozhlasovych pracovnikov
redakcie: redaktori a hlasatelia, v sicasnosti tvoria autorsky redakény
kolektiv redaktori a moderatori.
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Redaktor je povodné povolanie novindr v rozhlasovych podmienkach.
Redaktor sa podiela na tvorbe rozhlasového programu ako autor. Vytvara
konkrétnu rozhlasovu relaciu - to znamena vybera zaujimavé a aktualne
informacie, "v teréne" s mikrofonom nahrava zvukové materialy,
pripravuje texty a zvukové nahravky na vysielanie, redaktorsky ich
spracuva.

Redaktor moéze zaroven relaciu sam sprevadzat - Cize moderovat - to
znamena, ze prelinanim, spojenim pozicie redaktora a hlasatela vznika
profesia moderatora.

Hlasatel je profesiondlnym interpretom - to znamena, ze Cita do
mikrofonu texty pripravené redaktorom (teda nie je autorom, moze
byt upravovatelom textov, ktoré ma citat). Profesia rozhlasového
hlasatela existuje dnes u nas iba vo vysielani Slovenského
rozhlasu, postupne sa vytraca a nahradza moderatorskou
¢innostou. V sukromnych radiach spolupracuje dvojica
redaktor - moderator.

Moderator je tvorivy redakcny pracovnik, sprevdadza
posluchdaéa vo vysielanej reldcii sprievodngm slovom. Ciastoéne, niekedy i
v celom rozsahu relacie sa podiela na priprave nim moderovanej relacie.
Moderator vystupuje vacSinou v priamom vysielani, to znamena nie zo
zvukového zaznamu.

Otazky:

1. Pozndas vo svojom okoli alebo v rodine niekoho, kto pracuje ako
rozhlasovy redaktor alebo moderator? Co ti rozprdval o svojej praci?

‘/ Zapamaitajme si!

1. Slovo, myslienka je v rozhlase mostom od cloveka k cloveku, je
zakladnym stavebnym materialom, na ktorom redaktor buduje svoj
program.

2. Re¢ - zvukova podoba slova - umocnena hudbou ma velka silu
vplyvat na posluchaca - ovplyviiuje myslenie, nazory i zaujmy, preto
je potrebné vyberat si, aké relacie, hudbu budeme pocivat.
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Tvoriva praca rozhlasového redaktora a moderatora

1. Vedeli by ste vysvetlit aké c¢innosti musi vykonavat rozhlasovy redaktor
a moderdtor?

Rozhlasova praca redaktorov a moderatorov je bohaty suhrn
programovych c¢innosti, ktoré vznikaju vo vzajomnej spolupraci celého
kolektivu redakcie.

Vyzaduje si reSpektovat predovSetkym zdsadu akustickosti rozhlasovej
reci. To znamena - mysSlienka, informacia vysielana v zvukovej podobe
hovorenou recou ma byt zrozumitelnd (spravna intonacia rec¢i a
artikulacia), wvystiznd, podavana posluchacovi v kratsich tsekoch
prestriedanych hudbou.

Tvoriva praca redaktora a moderatora je odliSna v zavislosti od
jednotlivych typov rozhlasovych stanic ( rozdiely st vo verejnopravnom a
v sukromnom radiu, ale i medzi nadregionalnymi, regionalnymi i
lokalnymi radiami).

Zaroven existuju zasadné rozdiely v rozhlasovej tvorbe - pokial ide o
narocnost pripravy a realizaciu spravodajskych, publicistickych,
umeleckych a hudobnych relacii.

Pre vSetky typy vSak platia jednotné principy tvorby, ktoré vyustuju zo
vSeobecnych zasad novinarskej ¢innosti.

Rozhlasova tvoriva praca redaktora (moderatora) predstavuje niekolko
¢innosti:

1. vyber informacii

Redaktor sa snazi informovat o réznych témach s ciefom
ponuknut ich prijimatelovi - posluchacovi. PredovSetkym
potrebuje dostatok informadcii ako zaklad pre tvorbu
relacie a zaroven musi mat jasnu predstavu o tom, ¢o
chce posluchacovi povedat - musi zvazit jej vyznam a
dolezitost pre posluchdca, zaujimavost i originalitu.
NajdolezitejSou  podmienkou je  dobré  poznanie
problematiky, o ktorej vytvara relaciu, polovica uspechu




je v kvalitnej priprave. Napr. ak chce hovorit o probléme v kniZniciach,
nemocniciach, atd. musi sa najprv oboznamit s témou, ist za
odbornikmi, prestudovat si odbornu literataru a pod.

2. tvorba konkrétnych textov

Tvoriva redaktorska praca je praca so slovom (myslienkou) a zvukom,
pomocou nahravacej techniky (prostrednictvom minidiscu, mikrofénov,
pocitacovej technologie, mixaznych pultov) v teréne alebo v rozhlasovom
Stadiu. Ak sa redaktor rozhodne aku tému chce spracovat do vysielania,
"vyzbroji sa" informaciami a moéze ist do terénu nahravat.

3. montaz relacie

To je tvorba - skladanie konkrétnej relacie (obsahuje nielen
vlastné prispevky redaktora ale i od ostatnych redaktorov),
tu sa redaktor rozhoduje v akom poradi budu jednotlivé
Casti vysielané. Pri montazi redaktor vyuziva rozne spdsoby a
kombinacie slova a hudby, pracuje samostatne alebo s
pomocou zvukového technika, pripadne hudobného redaktora.
Podstatnou podmienkou uspesSnosti kvalitne spracovanej relacie je
uvedomit si posluchaca s jeho zaujmami a moznostami vnimat.

4. vysielanie relacie

V tejto finalnej faze rozhlasovej tvorby redaktor, prip.
moderator vysiela priamo alebo nahrava do zaznamu. O
kvalite rozhoduje jazyk, §tyl, kvalitna priprava a
interpretacia moderatora, ale i samotna technika prenosu.

5. hodnotenie odvysielanej relacie, tzv. spdtna vizba
Novinar - redaktor ma zodpovednu a narocnu ulohu.
Nezavisle od toho, v akom médiu pracuje, jeho tilohou je
zaujat pozornost posluchdca, informovat ho.

Kazdy poslucha¢ ma moznost aktivne vytvarat spatna vazbu - teda
reagovat na odvysielané relacie. Hodnotenie rozhlasového programu ma
niekolko poddb, prichadza do redakcie a k redaktorom/moderatorom
niekolkymi cestami:

- listy posluchacov ako reakcia na odvysielanu relaciu

- telefonické vstupovanie posluchacov do relacie

- nové technologické moznosti vo forme SMS, faxu, mailovej posty

- organizované prieskumy posluchacov a konkrétnych relacii, ktoré
uskutoénuju Specializované agentury, ktoré su mnajrozsiahlejSou
podobou hodnotenia (objednavaju si ich samotné redakcie.

http://de.bestgraph.com/cliparts/micr
os-1.html

. e
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Otazky:

1. Vyuzili ste uz niektori z moznosti kontaktu s rozhlasovou stanicou -

radiom?

2. Stretli ste sa uz s nevhodnym prejavom v pocuvanom programe radia c
ako su vulgarizmy, slovné nardzky, ohovdranie? Ako hodnotite takéto .
prejavy moderdtorov?

3. Poznate vo svojom okoli alebo v rodine niekoho, kto pracuje ako
rozhlasovy redaktor alebo moderdtor?

Praca redaktora a moderatora je pracou s informaciami, preto sa
nezaobide bez etickych pravidiel zodpovednosti a sluSnosti

Vplyvy sa prejavuju pri vybere informacie, jej uprav a zaradenia do
relacie. Nemali by prerast do nevhodnych foriem, ako su preferovanie
vlastnych nazorov, vulgarizmy, rozne slovné narazky a pod.

Objektivny rozhlasovy program ma podobu neskresleného, pravdivého,
overeného, rozhlasového komunikovania radia s posluchacom. Velka
cast zodpovednosti je teda "v rukach" samotnych redaktorov a
moderatorov.

Ulohy:

1. Vypocujte si spolocne casti reldcii vybrané ucitelom z niekolkych typov
radii a pokuste sa vSimat si: —
- obsah reldacie; zaujal vas, doplnil vase vedomosti, alebo
nezaujal? Vysvetlite preco. i' g
- rec a jazyk redaktora, moderdtora vzhladom na spisovni normu g
slusnost vo vyjadrovani a spravani sa redaktora-moderdtora za
mikrofénom, prip. voci posluchdcovi
- premyslite si, ako by ste mohli zareagovat na nevhodné prejavy
moderdtorov
Spolocne prediskutujte zadané ulohy.

‘/ Zapamaitajme si!

Povolanie redaktora a moderatora je vel'mi zaujimavé, pritazlivé a
lakavé najma v dnesSnej dobe, moderatorska profesia je vsSak i
narocna praca, ktora si vyzaduje vzdelanie. Redaktor alebo
moderator:

- ma mat dobru slovnu zasobu, ovladat a pouzivat spisovnu normu
Jjazyka,

- ma vediet jasne a vystizne sa vyjadrovat k danej problematike
(povrchnost v praci moderatora nie je znamkou kvality, ale
negativnou crtou)
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- ma ovladat principy novinarskej etiky - zodpovednost, podavat
neskreslené (pravdivé) a overené informacie posluchacom, slusne
sa vyjadrovat

0 Na zopakovanie

1. Vysvetlite z akych ¢innosti pozostava tvoriva praca rozhlasového
redaktora a moderatora.

2. Vymenujte, ktoré etické pravidla ma dodrziavat redaktor a moderator
v radiu?

3. Popiste svoj postoj k eticky nevhodnym ¢i nespisovnym prejavom
redaktorov ¢i moderatorov v radiu.

gﬁ% Uloha na doma:

1. Porozprdavajte sa s rodiémi, ktoru rozhlasovu stanicu pocuvajui
najradsej a preco. Podla coho si vyberaju relaciu? Informujte
spoluziakov na nasledujticej hodine.

Literatira:

1. McLUHAN, M.: Clovék, média a elektronicka kultura. Vybor z
dila. Brno : Jota, 2000.

2. MISLOVICOVA, S.: Jazyk na vlnach éteru. In: Spisovna slovenéina
a jazykova kultura. Bratislava : Veda 1995.

3. SINDELAR, D.: Esteticka vychova a hmotna kultura. Praha 1976.

4. Etika zurnalistiky a tlacové rady. Zbornik medzinarodnej
konferencie. SSN. Bratislava. 1997.

5. Ilustraéné obrazky su pouzité z programu ClipArt Microsoft Office
online

© Statny pedagogicky Gistav: Spracovala: PhDr. Viera Lehoczka (Katedra zurnalistiky
FFUK, Bratislava), marec 2005
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Zabavneé a zabavno-sutazneé relacie v televizii

Zdroj: ) . ) Zdroj:
http:/ /www.stv.sk/programidl.php?inet_id=100 http:/ /www.joj.sk/program_detail.ht
93222985 ml1?d=2005-06-

04%2005%3A45%3A00%2B02

1. Ktoré zdabavné a zdbavno-sutazné reldcie v televizii najradsej
sledujes a preco?

2. Pozndads nejaké zdbavné, zabavno-sutazné reldcie urcené pre divdkov
v tvogjom veku? Sledujes ich?

3. Na com konkrétne sa dokdzes v tychto relaciach zabdvat?

Kazdy clovek ma niekedy potrebu sa zabavit, zasmiat, pri humore si
oddychnut. Média reaguju na tuto udsku potrebu. Poskytuju publiku
zabavu, su prostriedkom rozptylenia. Televizie vyrabaju rozne zabavné,
zabavno-sutazné a vedomostno-zabavné relacie ako: sutazné kvizy,
programy typu skryta kamera, reality show.

Zabavneé relacie a programy v televizii

Cielom tychto relacii vo verejno-pravnej a sukromnych televiziach je
vyluéne zabavit divakov. Autori tychto relacii vyuzivaju na zabavu rozne
prostriedky.

Z ust ucinkuyjuacich — humoristov (zvacSa dvojic) moézeme zacut vtipy na
rozne spolocenské a politické témy. Oblubena je politicka satira.
Priznacné pre tieto druhy relacii je zabavat sa na ucet inych Iudi, napr.
politikov, prislusnikov narodnostnych a etnickych menSin najméa
madarskej a romskej. Casto vyuzivanym prostriedkom zabavy su slovné
narazky (napr. na sexualitu), neslusné vyrazy ¢i vulgarizmy. Relacie su
prezentované ako Sou, casto aj s nakladnou scénickou vypravou,
kostymami. Typickymi sa stali prevleky muzZov za Zeny a opacne.

V sucasnych zabavnych televiznych programoch ako napriklad Uragan,
Knock Out,Drislakoviny, S.0.S. ale aj inych relacii je problémom
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nedostatok tzv. inteligentného humoru. Sucastou
zabavnych programov byvaju niekedy aj hudobné
zlozky. V takomto pripade ide o hudobno-zabavné
programy.

Specialnym druhom ___ zabavnych
relacii su relacie typu skryta ) kamera,
ktoré vyuzivaju prvky reality Sou.
Podstatou tychto relacii je, aby ‘ kamera
ynatocila“ tucastnika v nejakej realnej situacii
bez toho, aby o tom vedel. Tato situacia
a reakcie ucastnika sa stavaju pre divakov
predmetom zabavy. Napady ) tvorcov su rozne,
Casto byvaju pre postihnuta osobu
neprijemné, niekedy az morbidne.

Divaci sa zabavaju na reakciach postihnutych osob, ktoré byvaju casto aj
bolestivé.

Nestastie druhého byva predmetom zabavy ostatnych. Relacie tohto
typu moézu podporovat u ¢loveka zlomyselnost a §kodoradost.

K oblubenymi televiznym relaciam divakov typu skryta kamera patria
relacie ako VILOmeniny a Je to mozné.

Prostriedkom zabavy pre divaka sa teda stavaju nielen fiktivne
(vymyslené situacie), ale aj realne situacie ¢loveka. Programy typu reality
Sou nam prinasaju zabavu prezentovanim ludskych osudov. Zname su
napr. relacie PoSta pre teba ¢i Svadba snov, v ktorych sme svedkami
prejavov emocii I'udi v ,,skutoénych situaciach®.

Zabavno-sutazné alebo vedomostno-zabavné relacie

Vd'aka midrej hlave a troche St'astia si méZete zvdcsit' svoje
konto o zavratné sumy!
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Zdroj: http://www.eurotelevizia.sk/article.aspx?AID
=746&EID=200522

Podstatou tychto relacii je preskusSat vedomosti alebo zrucénosti
ucinkujucich. Do tejto skupiny televiznych programov patria rozne
sutazné kvizy.

Putavost sutazi spocCiva v kombinacii vedomostnej a strategickej hry
s moznostou financ¢nej alebo vecnej vyhry pre sutaziacich. Pritazlivymi
prvkami pre divakov je dizajn scény, svetelné a zvukové efekty.

Medzi divacky obltibené relacie tohto druhu patri Milionar, Super-kviz,
Super kviz junior (pre deti a mladez). Divak je motivovany sledovat sutaz
lebo sa modze nieco naucit, pripadne zopakovat si svoje vedomosti,
dokonca sa priamo zapojit do sutaze (pomocou zivych telefonickych
vstupov). Taktiez divaka zaujima, ¢i sutaziaci vyhra urcit sumu penazi.
Sutaziaci su v stadiu priamo konfrontovani moderatorom pomocou
kladenych otazok. Relacia je dramaturgicky spracovana tak, aby divak
mohol vnimat isté napatie. Napata atmosféru a sutazivost, ktoré su
prostriedkom zabavy divaka, sa pokusa vytvarat aj moderator.

e . e o B e & N

Otazky:

1. Mas svojich oblubenych humoristov?

2. Rozpravaj o spoésobe humoru, aky prezentuju v akych relacidch.

3. ,Sucasnad televizna zdbava znizuje divdacky vkus“ — vedel/a by si
vysvetlit, ¢o sa tym mysli?

4. Hovori sa, ze smiech je korenim zivota. Co si myslis, je tomu tak, aj
ked sa smejeme na tcet iného?

‘/ Zapamaitajme si!

Ulohou televizie je tiez Pudi zabavat, rozosmiat. Nie je vSak jedno,
akym sposobom sa snazi plnit tito ulohu. Televizia je tiez médium,
ktoré do velkej miery formuje (vzdelava a vychovava) divakov. Ti si
to nemusia ani uvedomovat. Dolezité je teda, aké formy spravania
prezentuje. Poniitka nam televizna relacia hodnotné spravanie,
vhodné napodobenia, alebo nie? Aj pri sledovani r6znych druhov
zabavnych relacii v televizii by sme si mali klast otazku: Aké
prostriedky pouzivaju humoristi a i¢inkujici, aby nas zabavili?
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Inteligentny humor prinasa poucenie, zamyslenie sa nad nejakou
realitou, pricom neubliZuje nikomu, o kom sa hovori. Vyuziva sa
jemna ironia, nie zosmieSnovanie. Zabavné relacie by nemali
prinasat hrubé narazky napr. na sexualitu, pouzivat vulgarizmy,
urazky. Humor by mal ¢loveka povzniest, nie znizit jeho vkus.

Ulohy:

1. Rolovd hra: 7
Rozdelte sa na dve skupiny. Skuste sa zahrat na medidlnych i »
kritikov a zhodnotit troven vybranej zdbavnej alebo zdbavno- \Va

stutaznej reldcie. Jedna skupina si bude vsimat humoristov

a moderdtorov, druhd divdkouv. Potom si role vymerite.

Vsimajte si:

- aké vtipy vyuzivaju humoristi, moderdtori, aby zabavili divdkouv?

- ¢o povazuju divdci za vtipné? (kedy sa divdaci smeji?)

Zaujmite postoj a vyjadrite svoj nazor:

- keby ste boli v roli humoristov, moderdtorov sledovanej televiznej
reldcie:

- ktoré prvky zabavy by ste pouzili, ktoré nie?

- keby ste boli v roli televiznych divdkov, ktoré prvky zdbavy by vds
zaujali, ktoré nie?

2. Zahrajte si scénku.

Skuste vtipne zobrazit situdciu, ked sa stretnu dvaja ludia réznej
narodnosti alebo etnickej skupiny (napr. Slovak — Madar, Slovdk -
Nemec, Slovdk — Rém). Sktste zahrat scénku tak, aby ste zobrazili
obidve  ndrodnosti  doéstojne, nepouzivali naddavky,  urdzky,
zosmiesnenia. Scénku mézete natocit na filmovu kameru a analyzovat.
Spomerite si na scénky s podobnou témou zroznych zdbavnych
televiznych reldcii. Porovnajte vase zobrazenie s tymi, ktoré ste videli.
Zistili ste rozdiely? Aké zobrazenia tejto témy by boli nevhodné
z etického hladiska. Vyjadrite svoj postoj.

0 Na zopakovanie:

1. Skus popisat, aké st prvky zabavy pre divaka v troch druhoch
relacii: zabavno-sutazné relacie, hudobno-zabavné relacie
a zabavné typu skryta kamera.
2. Vysvetli, aky zaujmesS postoj k zabavnym relaciam, ktoré prinasaju
vulgarizmy, zosmieSnovania osob, narazky na sexualitu. Pozrel/a
by si si takéto relacie?
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3. Skomentuj nasledovny nazor: ,Humorné reldcie sledujem
sporadicky, aj to nie zo zdaujmu pobavit sa, ale skor zistit, aké
hlboké mozu byt polohy plytkosti a tubohosti. Od hanby mi pri
mnohych z nich tipnu nohy.“ (Marek Orel, televizny rezisér,
scenarista, aforista). Vyjadri, ¢i s nim suhlasi§, alebo nie. Pouzi
presvedcivé argumenty.

Literatara:
1. http://www.radiotv.cz/text/text.phtml/2564 /zmeny-na-obrazovke-
stv

od-januara-2004

2. Surda, Jozef: Nie vzdy smieSne ,Smiechoty“. In: Rodina a $kola, roc.
46, 1998, ¢.4, s.13.

3. Tuchscher, Lubomir:
http:/ /www.casopis.markiza.sk/clanok.php?c_id=3777.

4. Volos¢ukova, Denisa : Kolko treba prepinat, aby sa divak zasmial
[22. 1. 2004]
In:

http:/ /www.modrykrokodil.sk/06_servis/o_humore/clanok_08.asp

© Statny pedagogicky ustav: Spracovala PhDr. Viera Kacinovd, jin 2005
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Ako sa stat hudobnou hviezdou?

|

i [ |
Zdroj: http:/ /www.stv.sk/pictures/3522.jpg

1. Skomentuj vyrok: ,,Slava v Soubiznise je ako strela, ktora mozno riadit’, ale nik
netusi, kam dopadne"

Masmédium ako televizia prispieva k slave jednotlivca. Tvoria sa
programy, v ramci ktorych sa hladaju spevacke ¢i hudobné talenty.
Takéto programy patria do televizneho zanru Reality- Tv, reality show. V
"priamom" prenose sme svedkami "vyrabania" hviezd.

Prikladom su televizne relacie typu Pop Idol, ¢i SuperStar, u nas znama
ako Slovensko hlada SuperStar, vysielana vo verejno-pravnej Slovenskej
televizii. ISlo o spevacku sutaz, znamu na celom svete, ktora dala
prilezitost Cloveku s talentom a vhodnou '"vizazou" vstupit do sveta
Soubiznisu.

Po celom Slovensku sa robili tzv. castingy - vybery spevackych talentov,
ktoré imitovali zname spevacke hviezdy. Odborna porota zlozena zo
znamych slovenskych spevakov, moderatora renomovanej rozhlasovej
stanice a zastupkyne hudobného vydavatelstva vyberala v prvych kolach
sutaze tych najnadanejSich. V dalSej faze rozhodovali o postupe
ucinkujucich divaci pomocou zasielania SMS sprav. Celonarodné
patranie po idole cez televiziu sa skonc¢ilo vyberom superhviezdy, ktora
ziskala nahravaciu zmluvu na album v hudobnom vydavatelstve BMG.
Mnohi dalsi sutaziaci vSak dostali prilezitost uplatnit sa ako spevaci, ¢i
moderatori. Spevacka sutaz bola prostriedkom ich zviditeInenia sa.
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Otazky:

1. Zucéastnil/a si sa nejakého konkurzu na vyber hudobnej hviezdy? Popis
svoje skusenosti.

2. Zapadjas sa do divackeho hlasovania o vyber hudobnej ¢i inej hviezdy?
Preco?

3. Velakrdat sa stretdvame s vyrokom, ze sldva mad svoju odvrdtenu tvar.
Co si pod tym predstavujes?

4. Rychlo sa prepracovat k slave - nahrat vlastné CD s renomovanym
vydavatelstvom, to je nesplnitelnym snom mnohych spevdkov Cci
skupin. Vitazom sutazi ako SuperStar sa to splni za par mesiacov. Aké
vidis pozitiva a aké negativa pre c¢loveka?

Ako vznikaju hudobné "hviezdy"?

Vyber "hviezd" sa riadi pravidlami. Ci uz ho diktuju licenéné zmluvy na
programy, ktoré televizie kupuju od velkych televiznych spoloc¢nosti,
alebo producenti, hudobné vydavatelstva, ktoré urcujua, ako ma novy idol
mladych vyzerat. Délezity je imidz, ktory je neodmyslitelnou sucastou
kazdej hudobnej "hviezdy", velakrat spevacke kvality nie su
rozhodujucim kritériom. Na tvorbe hviezdy sa podielaju vizazisti,
imidzZmejkri, moédni navrhari, ktorych ulohou je idol spravit pritazlivym
pre publikum.

Spevacke skupiny, napr. tzv. chlapcenské ¢i dievéenské skupiny vznikaju
na castingoch, kazdy ¢len musi spliat kritéria managerov, ktoré
zarucuju uspech u publika. Medzi najdodlezitejSie kritéria patri dobry
vzhlad, vek, musia reprezentovat nejaky typ, charakter.

-~

=

41



Zdroj: http:/ /www.misha.sk/?section=concerts

»Na Mishinom imidzi sa pracovalo dlho, s vizazistkami sa produkcna
rozchadzala v ndzore, ze Satka ma ist z hlavy dole.“

~/ Zapamaitajme si!

Tvorba hudobnych hviezd je vo vidcéSine pripadoch spolupracou
masmeédii, produkénych firiem a hudobnych vydavatel'stiev.

Sutazné programy v televizii zamerané na hladanie hudobnych
talentov majua predovsetkym zabavit divakov, sii ponimané ako
reality Sou. Divaci sa smeju na sutaziacich, ktori nevedia spievat ani
tancovat, sleduji, ako ich porota nekompromisne vyhodi zo sutaze
a casto ich pred vSetkymi strapni ¢i skritizuje. Tieto programy su
oblubené u divakov, pretoze im dovol'uji zasahovat do vyberu
hviezdy. Casto st divaci svedkami, Ze sa hudobnou hviezdou stane
niekto vd’'aka televizii za par tyzdnov. Rozhoduju o tom porotcovia,
stotisic SMS a telefonaty od divakov.

Problémom byvaju niekedy dosledky medialne vyrobenej slavy na
zivot é&loveka. Ucastnici hudobnych satazi sa stavaja slavni
prakticky zo dna na deii a nie vZdy to dokazu psychicky uniest.
Medialne vyrobena slava posobi na ich osobnost a to tak pozitivne
ako i negativne.

Uloha

Vytvorte modelovu situdciu castingu na vyber chlapcenskej alebo
dievéenskej skupiny. Rozdelte si ulohy: zdastupca vydavatelstva,
produkcny, ucastnici konkurzu, vyberova komisia (porota). Zahrajte svoje
role.

0 Zopakujme si!

Skomentuj nasledovné vyroky v suvislosti s problematikou '"vyroby
hviezd"

(produkéna z firmy, ktora organizuje sutaz pre interpretov a kapely s
vlastnou tvorbou PopStar):

" Ak ich neskor vezme do ruk vydavatelstvo, urobi z nich hviezdu s

repertodrom a vyzorom podla svojich predstav. Vitaz sutaze bude moct iba
sthlasit."”
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"Do hudby im nezasahujeme, na to je producent, ja akurdt pozhanam
vizazistov, prejdeme butiky, trochu ich poludstime. Tak, aby boli prijatelni
pre média a trochu krajsi pre ludi. Vysvetlujeme im, zZe takto to proste

funguje".
(Katarina Zdkouvd)

Skomentuj vyrok postupujuceho sutaze Slovensko hlfada SuperStar do
desiatky najlepSich v suvislosti s problematikou "vyroby hviezd".

"Z postupu som prijemne prekvapeny. V moj prospech urcite hrala aj Sou,
ktoru robim*. (Robo Mikla)

Literatara:

1. Sebej, Frantisek: Utek od reality: In Tyzden, ro¢. 1, &.1, 6. dec. 2004,
s. 5.

2. Citat v uvode textu je upraveny vyrok: Denisy VoloS¢ukovej: Povolanie
superstar: hlavna vyhra - slava. In TV oko, 2004, ¢. 18, s. 13-17.

© PhDr. Viera Kaéinova. Bratislava : SPU, december 2004.
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Hudobné videoklipy a prezentované
hodnoty

videokiljpy

Zdroj: http:/ /www.taktici.sk/PICTURES//videoklipyRED.jpg
http:/ /data.blogg.de/2102/images/lil_bitts.jpg

1. Ktoré hudobné televizne stanice poznasS a pravidelne sledujes?
Preco si si vybral/a prave tieto?

2. Ktoré hudobné televizne programy s videoklipmi patria medzi tvoje
najoblubenejsie?

3. Povedz priklad obItubeného videoklipu, ktory mas najradSe;j.
Zdovodni preco?

V televizii sa stretavame s réznymi domacimi i zahrani¢nymi
hudobnymi televiznymi stanicami. Na kanaloch verejno-pravnej a
komerénych televizii sa pravidelne vysielaji hudobné relacie, ktoré
prezentuju videoklipy s piesnami obltibenych interprétov. Videoklip
je kratky film, v ktorom je pieseni doprevadzana obrazovymi
prvkami.

Uloha:

1. Vytvor protiklady k nasledujucim slovnym spojeniam: i'

dobro......ccooiiiiiiii g

pravdovravnost..................
zdravie.......c.coeiieiiiiiiin.n.
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Stastie, laska, manzelstvo, rodina, zdravie, to vSetko su pre fudi hodnoty,
t. j. nieCo, Co povazuju za velmi dolezité v ich zivote. VacSina ludi si
praje, napr. aby ich druhi I'udia mali radi a oni mohli mat radi druhych,
mohli konat dobro, aby boli v zZivote §tastni a zdravi. Ludia maju svoje
hodnotové rebricky, t.j. urcité hodmoty povazuju za dolezité, iné za
menej dolezité. Podla nich sa aj v zZivote riadia. Ludia vSak nemaju
rovnako usporiadané hodnotové rebricky. Napr. pre niekoho je
dolezitejSie mat rodinu a starat sa o nu, niekto méze uprednostnovat
profesionalnu kariéru, peniaze.

e e e W e e
Otazky:

1. Co si myslis, ktoré dalsie hodnoty povazuju ludia za déleZité?

2. Co povazujes Ty za hodnotné pre svoj Zivot?

3. S ktorymi hodnotami si sa stretol/la v hudobnych videoklipoch?
Spomen si na konkrétne videoklipy.

4. Ako byva vo videoklipoch najcastejSie zobrazovand medziludska
laska ?

Vac¢sina videoklipov zobrazuje spevakov, ¢i hudobné skupiny a
prinasa nejaky pribeh, tému. Zaroven videoklipy obsahuju aj vzory
spravania, urcité hodnoty, koré svojim spoésobom propaguju. Niekedy
st hodnoty vo videoklipoch zobrazované nespravne. Napriklad laska
medzi muzZzom a Zenou je zobrazovana len ako nezaviazné citové a
romantické vzplanutie, zabava, ku ktorej v prvom rade patri
sexualne spravanie. Laska tu nie je zobrazena ako zaviazok, ku
ktorému patri vernost, manzelstvo.

Zena sa vo videoklipoch poniika ako sexuilny objekt pre muza
alebo sa prili§ zdoraznuje jej telesna stranka. Tak byva obraz zeny
znehodnocovany.

Uloha: P
<
1. Pozrite si videoklipy a odpovedzte: &' \f
- ¢o, bolo témou videoklipu? &
- ako bol zostaveny (aka bola ndaslednost obrazov)?

- aké je posolstvo videoklipu — ¢o nam chce povedat?
- ¢o bolo pravdepodobnym motivom pre natocenie videoklipu?

2. Analyzujte spésoby spravania sa vo videoklipoch. Su v niecom
hodnotné (to znamenda pre cloveka dobré ), alebo prdve naopak
prezentuju nesprdavne spésoby spravania)?
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J Zapamaitajme si!

Pri sledovani videoklipov si musime uvedomit, Ze nielen propagujua
urcitého spevaka, spevacku, skupinu, ich piesne, ale propaguju aj
urcité posolstvo, hodnoty. Zobrazovanie foriem spravania a
zivotného stylu by sme mali kriticky prehodnocovat podrla kritéria:

- prezentujui sa nam vo videoklipoch vzorové sposoby spravania,
ktoré mozeme oznacit za dobré, hodnotné pre ¢loveka, alebo naopak
za zlé, nehodnotné pre cloveka?

Ulohy: e

1. Zahrajte sa na medidlnych tvorcov! Rozdelte sa do \V2
trojclennych skupin. Zvolte si tému videoklipu pre vasich
oblubenych spevdkov, spevdcky ¢ skupiny a skuste
vymysliet, ako by ste ju stvarnili (urcit hlavné a vedlajsie postavy,
vymysliet dej pribehu, prostredie).

Snazte sa vyjadrit vo videoklipe nejaké hodnotné posolstvo.

2. Vymyslite, ako by mal vyzerat videoklip k textu skladby ,,Par dni“
od Desmodu a Zuzany Smatanovej. Vybrané videoklipy mozete
tiez dramaticky stvarnit a natocit na videokameru.

PAR DNi

Tak ako burka, ktora zlomi strom

A kus Teba v nom tak zivot sa ruti Refrén 2:

Rychlo a zda sa, ze roky su dni Par dni zvladnem

A jak silny prad len tak pretecu Ti A nezostanem na dne
Viem, ze ...

Refrén 1: Par dni zvladnem

To zvladnem, to zvladnem A vsetko povoli

Svoj silny strom niekde najdem Viem tych...

To zvladnem, to zviadnem Par dni zvladnem

Vravim si ten prival zvladnem Mozno par x spadnem
Viem, ze ...

Refrén 2: Par dni zvladnem

Par dni zvladnem Aj ked to zaboli

A nezostanem na dne Mozno zaboli ...

Viem, ze ...

Par dni zvladnem Text skupiny Desmod so Zuzanou Smatanovou

A vsetko povoli

Tak ako vietor, ¢o nafuka prach

Do mojich o€i a vyryje vrasky
Lame a lame mdj kmen po ¢astiach
Neprestava, kym nie som na kusky

Refrén 1:

To zvladnem, to zviadnem

Svoj silny strom niekde najdem
To zvladnem, to zviadnem
Vravim si ten prival zvladnem
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In: http://www.desmod.sk/

Uloha:

1. V hudobnych videoklipoch hudobnych skupin sa niekedy Z h
zobrazuje zivotny Styl mladych TIudi, ku ktorému patri ) B
alkohol a iné drogy. V ¢om nam mozu byt clenovia skupiny g
Backwards prikladom?

2. Aky je tvoj nazor na zobrazovanie takého Stylu zivota v meédiach, ku
ktorému patri alkohol, cigarety, drogy?

DROGY NEPOTREBUJU

Viaceri hudobnici prepadli drogam. Tazkosti s nimi mali aj niektori &lenovia Beatles. Mladi
KoSic¢ania, ¢lenovia skupiny Backwards, ktora postavila svoju kariéru na interpretacii repertoaru
skupiny Beatles, sa vraj tejto tvare Soubiznisu neboja.

"Slabosti mame aj my, ale vieme ich drzat na uzde. Ked’ pijeme alkohol, vieme, kedy prestat.
Drogy ani jeden z nds neberie a verim, Ze ani brat nebude. Kazdy z nds md dobré rodinné
zazemie. Hadam nam to vydrzi," zamysli sa bubenik Karol.

(Zdroj: http://moment.ref.megaloman.sk/2000-07/cl12.html)

0 Na zopakovanie:

1. Aky priklad zivotného Stylu vyjadruju podla teba tito spevaci?

http:/ /www.apollo.lv/upload/2005-02-15/41051/1108484910_prego260.jpg

2. Popis, ktory videoklip z tych ¢o poznas ma podla teba hodnotné posolstvo a
ktory nie.

Literatara:
1. GALISOVA, Marina: Ako hip-hop vidi Zzeny. In: Tyzden, 2005, ¢. 30, s. 54 —
55.
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2. LENCZ, Ladislav a kol.: Metodicky material II k predmetu eticka vychova.
Bratislava : Metodické centrum, Tomasikova, 1995.

3. KUBIK, Johannes: Religidse Botschaften in Videoclips — Bericht Uber einen
Unterrichtsentwurf. In: http://www.rpi-loccum.de/kuvideo.html

4. Neul3, Norbert: “Spatzenkappen ab” — Medien-Sinnlichkeit und Identitat:
Teil 3 der Reihe “Medienerlebnisse in der Schule®. In: Medien Impulse.
roC. 7, sept. 1998, ¢. 25, s. 77-82.

5. http://www.desmod.sk/

6. http://moment.ref.megaloman.sk/2000-07/cl12.html

© Stdtny pedagogicky ustav: Spracovala PhDr. Viera Kacinovd, december 2005.
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Socialna reklama
a jej spolocensky vyznam

Aky je rozdiel medzi komerénou a nekomercnou reklamou?

Ibﬂ\--—"_‘"

din -'1| defom

Zdroj: www.rahul.net/mcgrew/ derby/photos/d99s01.jpg www.recar.sk/images/examples/ukazka08.jpg

1. Poroungyj tieto dve ukazky. V ¢om sa lisia?

2. Povedz, ¢o propaguji!

3. Uved dualsie priklady, ktoré sa daju zaradit k ukdazke ¢. 1 a k ukdazke
¢ 2.

Skor ako budeme hovorit o rozdiele medzi komerénou a nekomercnou reklamou,
zopakujme si:

Reklama je poésobenie na ludi (cielovu skupinu) pomocou nejakého média
(napr. televizie, tlace, rozhlasu). Jej ulohou je informovat ludi o ponuke na
trhu s cielom viest ich k ndkupu ¢i spotrebe (spotrebnému sprdavaniu).
Ulohou reklamy je formovat a ovplyviiovat nazory, presvedéenia, postoje, hodnoty
a spravanie cielovych skupin. Do cielovych skupin patria ti, ktori sa maju stat
kupujacimi, spotrebitelmi. Reklama je tu preto, aby informovala, presviedcala
alebo pripominala urcity vyrobok, sluzbu alebo myslienku. Mézeme hovorit aj o
informativnej, presvedcovacej ¢i pripominacej reklame.

Poslanim informativnej reklamy je informovat cielova skupinu o ponuke.
Spotrebitel sa moze rozhodnut kupit produkt, iba ak vie o jeho
existencii. Vyuziva sa hlavne pri uvedeni nového vyrobku na trh.

Priklad reklamného sloganu:

BYVANIE PEVNE V RUKACH. HYPOTEKA BEZ RIZIKA (CSOB)
POSIELAJTE SMS SPRAVY DO KONCA ROKA IBA ZA 1 SK (Orange)

Pripominacia reklama najde svoje uplatnenie vtedy, ak sa firma snazi
udrzat si na trhu pevnu poziciu a u Tudi kladny postoj k produktu.
Reklamou sa upozornuje na to, ze produkt je stale na trhu.

49




Priklad reklamného sloganu:

POZRITE SA LEPSIE NA SVOJU PREVENCIU! (UNION poistovia)
S NAMI VZDY VYHRATE (FordTransit)

Presvedcovacia reklama posilaouje pozitivny postoj k produktu, je
vytvorena tak, aby presvedcila I'udi, aby sa o ponuku zaujimali. Jednym
zo sposobov presviedCania je aj porovnavanie s inymi znackami, napr.
porovnava sa praci prostriedok konkrétnej znacky s tzv. beznym
prostriedkom. Poukazanie mna rozdiely napr. v ucinnosti pracich
prostriedkov je =zakladom na presvedCenie o vyhodach znackového
prostriedku.

Priklad reklamného sloganu:

FAREBNE SU KRAJSIE! (FaXCOPY)
BERTE ZIVOT S CLAHKOSTOU! (Relax Fitness)

@ Vedel/a by si uviest dalsie priklady na informativnu, pripominaciu a
presvedcovaciu reklamu?

Komercéna reklama (ekonomicka) — sa orientuje na prilakanie pozornosti
spotrebitela s ciefom informovat ho o produkte, znacke, sluzbe a podnecovat jeho
spotrebné spravanie.

Nekomeréna reklama (mimoekonomicka) - sa snazi ovplyvnit postoje, nazory
alebo spravanie Iudi, napr. uplatnovat zdravy sposob zivota, prestat fajcit,
bojovat proti uzivaniu drog, alebo vyvolat ich prosocidlne sprdvanie, napr.
financ¢ne prispiet na pomoc pri zivelnych pohromach, postihnutym detom...
Prosocidlne spravanie je také, ked clovek robi skutky, alebo chce robit skutky,
ktoré by mohli poméct najma inym udom. K takémuto spravaniu dokaze ludi
povzbudit aj reklama.
Charitativne, neziskové organizacie tretieho sektora si v mnohych pripadoch
kladiu za ciel pomahat [Iudom ohrozenym, zdravotne hendikepovanym,
podporovat socialnu spolupatricnost, bojovat proti novodobym ohrozeniam
z uzivania navykovych latok, vytvarat prevenciu pred civilizaénymi chorobami,
podporovat zdravy sposob zivota a pod.
Napr. kampan Hodina detom bola zacielena na ziskanie finan¢nych prostriedkov
na pomoc detom a mladym Iudom, chcela oslovit 'udi a podporit ich darcovstvo
a pocity spolupatric¢nosti s tymi, ktori pomoc potrebuju.
Komunikac¢né kanaly, ktoré charitativne a neziskové organizacie pouzivaju, su
rozne. Komunikacia smeruje vzdy k pochopeniu poslania organizacie,
k aktivacii jednotlivcov, skupin obyvatelstva, ale posobi aj ako vyzva pre dalSie
organizacie k zapojeniu sa do procesu Sirenia osvety alebo pomoci zbierkami.

K stale castejSie pouzivanym kanalom patri aj reklama v médiach, ktora moze
oslovit Siroké skupiny obyvatelov, aby sa do akcie, napr. financ¢nej zbierky,
zapojili.
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Do nekomercnej reklamy patri:

1.

Zdroj: abedr.host.sk/ obr/fajct.jpg:

socialna (charitativna) reklama

reklama orientovana na pomoc ludom v nudzi, napr. po povodniach,
zemetraseniach, je zamerana na pomoc slabsim a bezmocnym,

reklama propagujuca zdravy sposob zivota, zdravotnicka reklama, napr.
reklama Sportu, reklama boja proti drogam, fajéeniu,

reklama na ochranu zvierat, napr. boja proti testovaniu kozmetickych
pripravkov na zvieratach, reklama na podporu vystavby titulkov pre zvierata,
reklama na ochranu zivotného prostredia, napr. reklamy separovaného zberu
odpadu,

reklama bezpecnosti cestnej premavky, napr. reklamy zdoéraznujuce vyznam
pouzivania bezpecnostnych pasov v autach alebo pouzitia zimnych
pneumatik,

reklama veduca I'udi k tolerancii a rasovej znasanlivosti.

%
k. T\
4

http://www.remark.sk/pics/index2/klienti/kls/hi-res/kls02.ipg

2. politicka (Statna) reklama - reklama politickych stran pocas volieb, reklama
prezidentskych kandidatov, kandidatov do Europskeho parlamentu. Reklama
vyznamnych celoStatnych udalosti, napr. reklamy propagujuce zapojenie
Slovenska do Eurdpskej unie, ¢i NATO. Reklama vyznamnych zmien, napr.
v roku 2004 intenzivna reklamna kampan zmien v déchodkovom zabezpeceni
(druhy pilier déchodkového zabezpecenia).
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NATD prinasa bezpecie a istofu

Bezpedie je pocit, od Klorého zdvis/ naa existencia, aj ked' si fo nevvedomujeme. Je to sicast kaldo-
denného bytia dloveka, pofrebnd rovnako ako voda, & vzduch, ktory dychame.

Zi' v bezpedi a istote je tizba kaZoého z nds. Aby sme ju viak dokdzali napinit, potrebujeme k tomu fuct,
na klarych sa miZeme spolahnit a ddveroval im. Podobne reaguji af Staty hiadajdc svoje bezpednostné
zdruky & spojencov.

Je prirodzené vytvorit si vzdfomng partnerstve s krajinami patriacimi do spoloCenstva, ktoréha zdkladné
principy a hodnoty zdiefame a kioré choeme spolodne chranil. Podstata Severoatianticke] aliancie je zaloZe-
nd na salidarile svojich Clenov za kakdych okolnost. Clencvia NATO sa pravom oslovufii ako spofenci.

NATO je najsilnef$ia stala aliancia krajin obopinajica dva kantinenty. Prisiub vzdjomnej pomoci zakofve-
ny v Ctnke 5 Severcatiantickef zmiuvy je najsitngiSou garanciou bezpednost, ktort Slovensko mide v sudas-

nosti ziskal. Efektivmajsia alternativa pre bezpedie nadej krajiny neexistuje. Opacné cesta by
spdsobifa medzingrodnd izoldciu Slovenska a straly fstoly a bezpedia u oblanov.

. HAT“ = ‘M’?‘l A M 'LM g'“-'w.M%mv".g/;&
ht_tp://www.re;mark.sk/pics/index2/klienti/nato/hi-res/natoO Ljpg

Otazky :

1. Myslis si, ze obidva druhy reklamy — komerénd aj nekomerénd su
rovnako doélezité? Zdovodni svoju odpoved!

2. Keby ste mohol/la vytvorit socidlnu reklamu, ¢oho by sa tykala
a komu by bola uréend?

Uloha:

el
1. Analyzuj priklady socialnych reklam z novin, casopisov, rozhlasu ?'

a televizie. Akych oblasti sa najcastejSie tykaju socidlne reklamy?
Vypis z reklam hlavné apely, slogany. Uved, koho maju tieto reklamy
oslouit.

Q/ Zapamatajme si!

Reklamu delime na komercénu (reklama produktov) a nekomerénu
(socialnu a politicki).

Ulohou komerénej reklamy je podnietit u ¢loveka spotrebné spravanie
(predat vyrobok, sluzbu).

Ulohou nekomerénej reklamy je vyvolat v IPudoch prosociilne
spravanie, t. j. také, ktoré pomoze najma inym I'ndom.

&
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Uloha na doma:

1. Najdi v novindch a casopisoch reklamy, ktoré patria do skupiny
nekomercnad reklama a prines ich na hodinu.

2. Vsimaj si v rozhlasovom a v televiznom vysielani reklamy tykajice sa
niektorej oblasti socidlneho sprdavania. Poznac¢ si, coho sa tykali!

3. Porozpravaj sa s rodicmi, aky je ich postoj k socidlnej reklame a ich
nazory si zapis. Popros ich o zdoévodnenie ich ndzorov. Zisti, ¢i sa niekedy
zapojili do vyziev charitativnych organizacii alebo ¢i zmenili svoje
spravanie, napr. pod vplyvom reklamy zameranej na zdravy spoésob
Zivota.

Vyznam a ucinnost socialnej reklamy

1. Spomenies si na priklady socidlnej reklamy, ktora ta zauwjala? O aku
reklamu iSlo?

2. Dokazala ta nejakd socidlna reklama podnietit k reakcii, k prosocidlnemu
spravaniu? Napr. si sa zucastnil zbierky Satstva, hraciek pre tych, ktori to
potrebovali, alebo si zacal pod vplyvom reklamy viac uvazovat o potrebe
chranit zivotné prostredie?

Vyznam socialnej reklamy spociva v tom, ze ma cielové skupiny viest
k spravaniu, ktoré prinesie prospech nielen jednotlivcovi, ale celej
spolo¢nosti.
Tato reklama je postavena na zakladnych 'udskych hodnotach, ako je:

» zdravie

» rodina

» spolupatricnost



ochrana

pomoc

sloboda

Iudské prava
tolerancia
harmonia, sulad

YVVVYVYVY

Hodnoty vyrazne ovplyvnuju ludské spravanie, su zakladom zivotnej
orientacie cloveka. Vytvorené hodnoty sa stavaju sucastou hodnotovej
orientacie cloveka a prejavuju sa v jeho spravani. Vytvorené a casom
upevnené hodnoty sa tazko menia. Hodnoty su tiez pricinami nasho
spravania. Ak sa stane pre nas dodlezitou napr. hodnota — pomoc druhym,
budeme citlivejSie reagovat aj na medialne vyzvy - reklamy na prosocialne
spravanie.

Podstatné je, aby sa tieto hodnoty vytvarali uz v detstve, preto aj
v mnohych socialnych reklamach vystupujua deti, aby tak oslovili nielen iné
deti, ale emocionalne pdsobili aj na dospelu populaciu.

Zdroj: www.prensa.com/.../ 12/imagenes/tolerancia_1.jpg Zdroj: www.satyamag.com

Hlavnym cielom socialnej reklamy je podnietit I'udi k urcitému
uSlachtiléemu spravaniu, musi ich vsSak presvedcit! Presvedciva
reklama je potom ucinna.

Aby reklama presvedcila, podnietila k spravaniu, musi byt v nej obsiahnuty
motiv — dévod, preco by sme sa mali spravat podla reklamy. A sucasne by
sa reklama mala odlisit od inych reklam s podobnym zameranim. Casto je
odliSujucim prvkom slogan - originalne, stru¢né, zrozumitelné, Tahko
vyslovitelné a zapamaétateIné heslo, veta, v ktorej je vystihnuta podstata
toho, ¢o sa reklamou chce povedat.

Presvedcit ludi, vyvolat zodpovedajuce spravanie sa reklama snazi
argumentovanim a apelmi.

Argument — je fakt, udaj, ktory ma presvedcit. V reklame proti fajceniu sa
moze pouzit ako argument udaj o tom, kolko faj¢iarov ro¢ne umiera na
rakovinu pluc, v propagacii zdravej vyzivy mozno vyuzit argument o tom,
ako sa napr. znizi hladina cholesterolu v krvi pri pravidelnom konzumovani
niektorych potravin.
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Ucinnost argumentov je posilnena apelmi — vyzvami, ktoré hovoria, ¢o by
sme mali urobit.

Apely sa tvoria tak, aby vyvolali zaujem a pozornost, raciondlne apely sa
opieraju o fakty, argumenty.

Emociondlne apely - su zamerané na vyvolanie pozitivnhych alebo
negativnych emocii, ktoré moézu podnietit naSe spravanie. V reklame sa
vyuzivaju rozne emocionalne apely, patri k nim:

— humor, ktory moéze vyvolavat veselost, smiech, napr. v reklamach Hodina
detom - deti hovoria dospelym, aby si vycCistili uSi a dobre pocuvali a
k tomu su zabery na dospelych, ako si Cistia svoje ,velké” usi, aby dobre
poculi,

- apely zamerané na zdravie, napr. firma RAJO propagovala jogurt
pomocou sloganu ,Na kurty jogurty”,

— apely na socialne citenie napr. Detsky fond Slovenskej republiky apeloval
na pomoc postihnutym detom “Ich mléanie krici”,

- apely na pocity bezpecnosti a istoty, napr. kampan EUROTELU na
bezpecnost cestnej premavky “Pasy ti pristant”, “Predbiehaj bez rizika”,

- apely na Setrenie - Slovenské elektrarne vyzyvali k racionalnemu
vyuzivaniu elektrickej energie pomocou apelu “Rozumné vyuzivanie energie
prinasa ovocie”.

SYEY PAYRI PRIRODE
Friklis segy nipad
wa ochrana Zroolnehe ’orwﬁﬁedi?

1 it e

e ERVIROPROJERT

gy s n =
oo il

Zdroj: www.boatpub.sk/ ref/spp%20plagat.jpg

Uéinnost sociilnej reklamy

Skutocnost, ¢i bude socialna reklama mat ucCinok, zavisi od mnohych
faktorov, ale hlavne od:

— sposobu, akym bolo posolstvo v reklame spracované (¢i reklama uputala
nasu pozornost, ¢i v nej boli pouzité argumenty, ktoré nas oslovili, ¢i sa
odlisuje od inych, podobnych reklam...),
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- od toho, ako je dej reklamy spracovany, napr. ¢i v podobe pribehu a na
ktoru cielova skupinu sa obracia, napr. na jednotlivcov, alebo firmy
a organizacie,

- kto nam posolstvo sprostredkoval (aké osoby sprostredkovavaju obsah,
napr. znami herci a spevaci, nasi rovesnici...),

- ktorymi médiami je socialna reklama Sirena (¢i sa objavi reklama len
napr. v televizii, alebo sa pouzivaju viaceré meédia, ako su denniky,
casopisy, rozhlas, internet, billboardy),

— ucinnost zavisi aj od cloveka, ktory posolstvo prijal (teda od vlastnosti
vSetkych tych, ktori sa dostali do styku s touto reklamou, ich zaujmu
o druhych Iudi, ich zodpovednosti atd., teda od ich prosocialneho citenia).

Nie vzdy je pre tvorcov lahké najst sposoby stvarnenia posolstva — ¢o ma
reklama povedat cielovej skupine. Zvlast je to zlozité pri socialnej reklame,
ktora ma vyprovokovat konkrétne spravanie, resp. zmeny v spravani. Casto
chce prinutit adresatov, aby boli ustretovejsi jeden k druhému, aby boli
tolerantni, aby respektovali Tudské prava réoznych narodov a ras.

Na Slovensku je kazdy rok
nechcenych, opustenych

a vyhodenych
0.000 zyierat.

¥

™ \
: IE DARUJIE 2% Z DANE.

Domych Ly ¢

A VEADE VLA ZHESTT

5 A

POTREBUJEME
@ VASU POMOC.
¥k PSR e e Dakujeme Vim.
Zdroj: www.pmslovakia.sk/ pics/referencie/narcis2.jpg www.slobodazvierat.sk/ news.php
— — S o N

Otazky:

1. Ako na teba tieto reklamy pésobia?
2. Povazujes ich za ucinné?

3. Co je hlavné posolstvo tychto reklam?

@ A aky je postoj ludi k socialnej reklame?

Postoj verejnosti k socialnej reklame moze byt rozny. Pozitivny postoj
suvisi s tym, ze si Iudia aj pod vplyvom reklamy uvedomuju doélezitost
pomoct tam, kde treba. Negativny postoj zase s tym, Ze nie vzdy je jasné,
ako sa napr. vyuziju financ¢né prostriedky vyzbierané v zbierkach. Niekedy
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mozem mat pocit, ze by sa kazdy mal starat sam o seba, a nie o druhych,
alebo ze napr. starostlivost o zivotné prostredie je vecou Statu, a nie
kazdého cloveka.

J Zapamatajme si!

Vyznam socialnej reklamy spociva v mobilizovani cielovych skupin
k spravaniu, ktoré prinesie prospech nielen jednotlivcovi, ale celej
spolocnosti.

Socialna reklama sa opiera o vyznamné I'ndské hodnoty.

Postoj k socialnej reklame odraza hodnotovi orientaciu cloveka.

0 Na zopakovanie:

V skupinach zrealizujte anketu medzi spoluziakmi oich postojoch
k socialnej reklame. Naformulujte otazky k nasledovnym problémovym
oblastiam:
- dovody zapojenia alebo nezapojenia sa do charitativhych akcii na
zaklade reklamy,
- presvedcivost a nepresvedcivost socialnej reklamy,
- ucinnost a neucinnost socialnej reklamy,
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Tvorba rozhlasovej nahravky

Do pozornosti vSetkym siedmakom!
Tvorime si vlastni rozhlasovi relaciu!

Zdroj: http://marvin.sn.schule.de/~typoecke/ms_tag/schulen/ms riesa.htm

1. Spomenies si ako sa tvori rozhlasova reldacia?
2. Ako by si postupoval/ a pri tvorbe vlastnej rozhlasovej reldcie?

Predtym ako sa pustite do vyroby vlastnej rozhlasovej relacie je dobré zopakovat
Si:
Kazda hudobno-slovna rozhlasova (spravodajska, publicisticka i umelecka)
relacia je vysledkom timovej prace. Na jej priprave a realizacii sa zucastnuje
predovsetkym:

- redaktor (prip. niekolko redaktorov) ako autor,

- moderdtor ako interprét textu

- zvukovy technik, ktory relaciu nahrava na zaznam alebo pusta priamo do

vysielania.

Na tvorbu vlastnej (Skolskej) rozhlasovej relacie nam posluzi ako vzor systém
spravodajstva a publicistiky v Slovenskom rozhlase, na ktorom sa podielaju
jednotlivé odborné redakcie. Kazdu z nich tvoria redaktori, produkéni a
technicki pracovnici, pod vedenim S§éfredaktora a jeho zastupcu. Ich
pracovna napln sa sklada z kazdodennej tvorivej prace s aktualnou informaciou
a mysSlienkou, spracovanou do rozhlasovej podoby. Zaroven sa stretavaju v
pravidelnych intervaloch na poradach. Na tychto stretnutiach redakcia urci plan
na nasledujuce vydania relacie (to znamena kazdy redaktor ma svoj podiel na
relacii) a zaroven kriticky zhodnoti  predchadzajuce vysielanie (redaktori
hodnotia navzajom svoju tvoriva ¢innost v redakcii), teda odvysielané relacie a
informuju sa navzajom o nasledujucich ulohach.
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Zapamatajme si!

Vytvorenie relacie v zvukovej podobe (spravodajského alebo
publicistického, prip. umeleckého alebo hudobného charakteru) si od
tvorivého timu vyzaduje predovSetkym zvolit si spravny ciel a resSpektovat
principy praktickej rozhlasovej tvorby.

Rozdel'ujeme si ulohy....

S ——

-

2

Skor nez zacneme tvorit relaciu je potrebné rozdelit si v redakénom kolektive, v
naSom pripade v kolektive triedy, jednotlivé ulohy:

a/ redakény kolektiv si zvoli Séfredaktora, redaktorov, moderatorov a
technikov

(podla vlastného zaujmu ako aj danych schopnosti komunikovat, technologicky
mysliet, organizovat a pod.)

b/ redakény kolektiv rozhoduje o tematickom zamerani, resp. ohraniceni
relacie, a uréi primerany casovy rozsah relacie, prip. pravidelnost
vysielania (v ramci triedy mozno vyrobit niekolko relacii, je vSak potrebné, aby
redakény kolektiv pracoval precizne a zodpovedne podla svojich tloh)

¢/ redakény kolektiv pracuje na rozhlasovom spracovani zvolenej
problematiky v jednotlivych realizacnych krokoch:

1. etapa - vyber

Pred vypracovanim a zaradenim jednotlivych autorskych materialov do
rozhlasovej relacie platia v rozhlasovej praxi vSeobecné pravidla, podla ktorych
ma redaktor uvazovat o téme, ktoru chce spracovat z niekolkych hladisk:

- hladisko aktudlnosti

Tento novinarsky najpodstatnejSi princip hovori o zaujimavosti a novosti
informacie pre posluchaca. Preto na prvé miesto v spravodajskej alebo
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publicistickej relacii zaradujeme spravidla najvyznamnejSie udalosti a fakty ( tzv.
news) z vybraného tematického okruhu relacie.

- tematické hladisko
Rozhlasova relacia moéze byt orientovana monotematicky (to znamena cela
relacia je na jednu zaujimavu tému - napr. vyuzitie volného ¢asu, hobby ziakov
Skoly).
Rozhlasova relacia moze mat taktiez polytematicky charakter (to znamena
redaktori pracuju na niekolkych témach). Pravidlom je, Ze jednotlivé prispevky
zaradujeme do roznych tematickych skupin v logickom slede spolocenskych
oblasti podla doélezitosti a vyznamu alebo v rézne zvolenom poradi (napr. relacie
v Slovenskom rozhlase vyuzivaju zoradovanie od politickych, ekonomickych az
po kultaru a Sport).
- proporcionalnost
Celkova kompozicia relacie predstavuje sposob usporiadania textovych a
zvukovych prvkov do vysledného akustického tvaru, podoby. Vnutorna skladba
relacie, dizka prispevkov, ich vzajomné (pomerné) rozlozenie, to vSetko by malo
zodpovedat celkovému vyznamu relacie a tematickej skladbe, ktora je urcujucim
znakom Struktury relacie.

2. etapa predstavuje realizacnu fazu

Zdroj: http://www.hbla-landwied.ac.at/netzwerkstatt/aktuell/netday/pressefotos.htm

V tejto casti rozhlasovej tvorby ide o vypracovanie konkrétnych rozhlasovych
materialov vo zvukovej podobe (nahravky realizované na

zvukovy nosi¢ - magnetofon alebo minidisc) do zvolenej relacie a moderovanie -
teda prepojenie jednotlivych redaktorskych materialov do jedného celku relacie.
Vstup moderatora do vysielacieho, nahravacieho studia je signalom nastupu
zaverecnej fazy.

Pre pracu redaktora pri tvorbe relacie platia Styri konstantné pravidla:

1. presnost v interpretovanej informdcii, vo faktoch (v kazdej Casti relacie),
2. jasnost a vecnost vo vyjadreni nazoru, myslienky, v style rozhlasovej

reci.
Osobitnu pozornost treba venovat interpretacii textov do zvukovej podoby, to
znamena sustredujeme sa na pracu s hlasom pred mikrofénom (jednotlivych
redaktorov - autorov v ich prispevkoch, moderatora, ktorého podiel na
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interpretacii je vacsi). Doraz kladieme na primeranu spisovnu vyslovnost,
kvalitnu artikulaciu, intonaciu, tempo reci, rytmus.
3. autor relacie dba, aby posluchac mal zarucenu dostatocnu mieru
pochopitelnosti spracovanej problematiky,
4. udrzat pozornost posluchdca, co si vyzaduje osobitne dbat na
primeranti dizku hovoreného slova redaktora, moderdtora a jej kombindciu s
hudbou.
Vyrovnané zastupenie slova a hudby v relacii je jednym z dolezitych prvkov
kvality relacie (oba extrémy znizuju kvalitu). Spociva vo variabilnosti vyuzitia
vSetkych dostupnych vyrazovych prostriedkov - to znamena vsetkych moznosti
rozhlasovej reci v spolupraci so zvukovymi efektmi a hudobnou zlozkou.

Tvorime spravodajsku alebo publicisticku relaciu?

Tvorba spravodajskej reldacie

Pravidla tvorby spravodajskej relacie su vytvorené dlhorocnymi skusenostami
niekolkych generacii redaktorov, platia vo vsSetkych typoch vysielania, teda i
Skolského ¢i Studentského.

K najvyznamnejSim zasadam patria:

- rozhlasova sprava - sluzi na pohotové, strucné a zrozumitelné zvukové
zachytenie konkrétnej udalosti, ktorou hfadame odpovede na zakladné otazky
(kto, ¢o, kedy, kde, ako, preco),

- prva veta - oslovuje posluchaca, prva cast spravy je najpodstatnejsia,

- aktualnost, vecnost - hlavnou ulohou spravy je informovat a zaujat,

- presnost- je znamkou kvality a urovne kazdého novinara ¢i redaktora a
nepresné, neoverené informacie, nepresna formulacia udajov a faktov
skresfuje podavanu skutocnost, zavadza posluchaca (sposobuju v
rozhlasovom médiu stratu doveryhodnosti zo strany posluchaca),

- strucnost - v spravodajstve uprednostinujeme jednoduché vety, text spravy
musi byt jednoduchy, zlozité stivetia nemaju v sprave svoje miesto,

- zrozumitelnost - sprava musi byt na prvé pocutie posluchacovi
pochopitelna, jasna, vyhybame sa presyteniu odbornymi, cudzimi slovami,
skratkami, ¢islami, citaciami,

- zahlasenie relacie - sa predsuva do vysielania pred spravodajsku relaciu:
obsahuje nazov relacie(podfarbeny hudbou), prihovor moderatorov a meno
moderatora, ktory relaciou sprevadza a zvukového technika,

- titulky sprav - pred relaciou moderator zahlasi do hudobného podfarbenia
stru¢né(niekolkoslovné) vystizné nazvy spravodajskych prispevkov, ktoré
odzneju v relacii,

- zostava spravodajskej relacie predstavuje Casovy rozsah od 10 minut -
teda vo forme kratkeho spravodajstva (v pripade, ak je pravidelne vysielana)
az do 30 minut ( velka spravodajska relacia, ktora obsahuje vSetko podstatné
z daného dna, v pripade Skolskej relacie prehlad najvyznamnejSich udalosti
tyzdna). Okrem kratkych sprav patri do spravodajskej relacie rozsirena sprava
a spravodajsky rozhovor.
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Zdroj: http://www.interface.or.at/med_iet.l g-alerie.html

Tvorba publicistickej reldcie

Na rozdiel od spravodajskej relacie publicisticka je odliSna predovsetkym:

- stalou aktualnostou tém - novost, zaujimavost nevyplyva iba z horuce;j
udalosti dria, ma dlhodobejsi charakter,

- rozsahom (od 15 minut az po 60 minut) - moznosti vyberu a spracovania tém
su nesmierne bohaté aj vzhladom na vyuzitie velkého casového priestoru,

- Zanrovou pestrostou - tu treba mat na zreteli posluchaca, ktorému je relacia
urcena a ktorého ma relacia oslovit, zaujat,

- Strukturou - bohatym zlozenim rozlicnych textovych a zvukovych prvkov do
jedného suvislého celku ( patri sem i vyraznejSie podfarbovanie textov
hudbou).

K najvyznamnejSim zasadam patria:

- prehladnost relacie - dosahuje sa kompozicnym ¢lenenim, teda
radenim prispevkov, napr. do ustalenych rubrik, alebo jednoducho podla
vyznamu,

- moderatorsky vklad do relacie je vyraznym tvorivym a zaroven jednotiacim
prvkom (je podstatne SirS§i ako v spravodajskej relacii). Vzajomna suvislost,
prepojenost jednotlivych prispevkov je v kompetencii moderatora. Moderator
by mal prispiet do relacie minimalne jednym vlastnym prispevkom.

Publicisticka relacia Studentského alebo Skolského typu ma rozsiahle tematické
moznosti s prihliadnutim na technicku vybavenost. MladeZznicka problematika a
zaujmy maju velky priestor na rozpracovanie. Uvod relacie moéze vyplnat
komentar na prislusnu tému (podobne ako uvodnik v tlaci) dalej nasleduju
prispevky, materidly rozpracované v rozlicnych Zzanrovych podobach
(publicisticky rozhovor, poznamka, recenzia). TaktiezZ mozno vytvorit samostatné
rozhlasové pasmo alebo besedu.

J Zapamatajme si!

Zakladnym predpokladom kvality kazdého typu rozhlasovej relacie je
dostatocna teoreticka uroven kazdého autora a Specificka odborno-

prakticka priprava.
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V centre pozornosti redaktora musi byt vzdy posluchac, teda snaha zaujat
jeho pozornost, pricom najlepsi sposob je predstavit si seba v pozicii
posluchaca

Jednotiacim principom kazdej rozhlasovej relacie je tvorivy zamer autora
(ktory sa podiela na vystavbe relacie mensou ¢i vacsou sucastou).

Cielom je vypovedat rozhlasovou recou zaujimavé myslienky, nazory,
informacie.

(Tieto principy platia aj pre Skolské ¢i Studentské radia, relacie).

0 Na zopakovanie

1. Ktoré z principov tvorby rozhlasového spravodajstva su najdolezitejSie, bez
ktorych nemozno vytvorit kvalitnu relaciu?

2. Kto je najdolezitejsi v celom retazci tvorby rozhlasovej relacie od redaktora az
po posluchaca?

Ulohy:

1. Pozorne si vypocujte rozhlasovi reldciu spravodajského a publicistického typu
(ktort uvedie ucitel) a uvazujte, rozhodnite sa, ktory typ reldcie je vam blizsi,
ktorému sa chcete venovat v ramci vlastnej tvorby.

2. Vytvorte a zrealizujte si vlastnu rozhlasovu reldciu. Postupujte nasledovne:

- vyhldaste v triede konkurz na scendare rozhlasovej reldcie

- vytvorte viacclenné skupiny (1. skupina= 1. rozhlasovd reldcia) a
rozdelte si ulohy,

- v ramci zvolenej reldacie si podrobne priprav, precitaj si informdcie k
téme, ktorti mads spracovat,

- pracuj na zvolenej téme, nahraj prislusné casti reldacie, spolocne
pracujte na tvorbe reldcie.

3. Spolocne si vypocujte v kolektive triedy vytvorené relacie, diskutujte o
tom, ¢o vas oslovilo a zaujalo ako posluchdcov.

a Uloha na doma:

A

1. Vypracuj podrobny plan vlastnej relacie ako autor - ndzov, rozsah, rozpis

jednotlivé témy, navrhni zanrovi podobu, prip. moderatora. Na

nasledujucej hodine odprezentuj tento scenar relacie a taktiez si vypocuyj

navrhy ostatnych ziakov. Diskutuj, ktora je najzaujimavejSia téma svojim
rozpracovanim a pod.

Literatara:
1. Marsik, J.: Uvod do teérie rozhlasového programu. Praha. UK. 1995.
2. Obrazky ClipArt na lokalite Microsoft Office Online

© Statny pedagogicky ustav: Spracovala PhDr. Viera Lehoczkd (Katedra
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